
  

Asociación de Fundaciones Andaluzas 
ALFREDO HERNÁNDEZ-DÍAZ 

www.alfredohernandezdiaz.com 
info@alfredohernandez-diaz.com 

TALLER 2 

INTRODUCCIÓN A LAS REDES SOCIALES 

(15 DE MARZO 2017) 

http://www.alfredohernandezdiaz.com/


No te olvides 

Participar!!! 

#CursoAFA17 



PROGRAMA 
 

MIÉRCOLES 15 DE MARZO 
 (10:00 a 14:00h.) (15:30 a 18:30h.) 

 
1. Análisis y Auditoría del Sitio Web 

2. Curación de Contenidos en Redes Sociales: Feedly 

3. ƒ¿Cómo crear mi canal de YouTube? 

4. ƒƒ¿Cómo empezar mi Página de Facebook? 

5. Visión general de LinkedIn 

6. Una introducción a Twitter, la red de microblogging 

7. Gestión y programación de contenidos en Redes 

Sociales: Buffer 

 

 

 



SITIO WEB 

Revisión yAuditoría 





 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

¿Tu Sitio Web cumple 

los requisitos? 



Evolución  del tráfico: Similar Web 

Análisis web: Woorank 
Palabras más buscadas: SemRush 

Contenidos más compartidos: Buzz Sumo 

APRENDER DE LA COMPETENCIA 
Inteligencia Competitiva:  ¿qué podemos conocer de nuestra competencia? 

Historia de tu Sitio Web: Archive.org 
Velocidad Web: PageSpeed 
 Adaptación móvil:  Mobile Friendly 

Autoridad Sitio Web: Moz 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.- ¿Cuál es la historia de tu sitio web?: https://archive.org/ 

2.- ¿Carga rápido?: PageSpeed 

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ 

3.- ¿Es móvil?: https://search.google.com/search-

console/mobile-friendly   

4.- ¿Tiene suficiente autoridad?: 

https://moz.com/researchtools/ose/ 

5.-  Contenidos más compartidos 

http://buzzsumo.com/  (profesor) 

6.- ¿Cuánto es el tráfico web?: 

https://www.similarweb.com/  (profesor) 

7.- Palabras claves: https://www.semrush.com/  (profesor) 

8.- Análisis Web: https://www.woorank.com/es (profesor) 

 

  

 

Vamos a comprobarlo  

https://archive.org/
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://moz.com/researchtools/ose/
http://buzzsumo.com/
https://www.similarweb.com/
https://www.semrush.com/
https://www.woorank.com/es


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
1.-  Moz Bar: 

https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpa

ijcpapndcfffdgphdiccmpknp  

2.-  Similar Web: 

https://chrome.google.com/webstore/detail/similarweb-site-

traffic-s/hoklmmgfnpapgjgcpechhaamimifchmp   

3.- SemRush: 

https://chrome.google.com/webstore/detail/open-in-

semrush/chgblofegkokcojhgjfgfdbgbcalnpml 

4.-  Buzzsumo: 

https://chrome.google.com/webstore/detail/buzzsumo/gedp

bnanjmblcmlfhgfficjnglidndfo  

5.- WooRank: 

https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-website-

analysis/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es  

 

  

 

Extensiones en Google Chrome  

https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/similarweb-site-traffic-s/hoklmmgfnpapgjgcpechhaamimifchmp
https://chrome.google.com/webstore/detail/similarweb-site-traffic-s/hoklmmgfnpapgjgcpechhaamimifchmp
https://chrome.google.com/webstore/detail/similarweb-site-traffic-s/hoklmmgfnpapgjgcpechhaamimifchmp
https://chrome.google.com/webstore/detail/similarweb-site-traffic-s/hoklmmgfnpapgjgcpechhaamimifchmp
https://chrome.google.com/webstore/detail/similarweb-site-traffic-s/hoklmmgfnpapgjgcpechhaamimifchmp
https://chrome.google.com/webstore/detail/similarweb-site-traffic-s/hoklmmgfnpapgjgcpechhaamimifchmp
https://chrome.google.com/webstore/detail/similarweb-site-traffic-s/hoklmmgfnpapgjgcpechhaamimifchmp
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-in-semrush/chgblofegkokcojhgjfgfdbgbcalnpml
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-in-semrush/chgblofegkokcojhgjfgfdbgbcalnpml
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-in-semrush/chgblofegkokcojhgjfgfdbgbcalnpml
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-in-semrush/chgblofegkokcojhgjfgfdbgbcalnpml
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-in-semrush/chgblofegkokcojhgjfgfdbgbcalnpml
https://chrome.google.com/webstore/detail/buzzsumo/gedpbnanjmblcmlfhgfficjnglidndfo
https://chrome.google.com/webstore/detail/buzzsumo/gedpbnanjmblcmlfhgfficjnglidndfo
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-website-analysis/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-website-analysis/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-website-analysis/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-website-analysis/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-website-analysis/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es


Marketing de 

Contenidos  

  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

¿Cómo hacer 

contenidos? 

 

 



 

 
 
 
 
 
 



 

Fuente: Vilma Nuñez 



 





 
Lo trataremos en 

los talleres de 

Posicionamiento 

Web 



 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

¿Cómo curamos 

contenidos? 
A través de un lector RSS o agregador de contenidos 

 
Curación de contenidos:  Arte de recopilar información relevante 

de fuentes fidedignas 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

¿Qué es un RSS? 

 
http://www.pepacobos.es/que-es-rss/  

http://www.pepacobos.es/que-es-rss/
http://www.pepacobos.es/que-es-rss/
http://www.pepacobos.es/que-es-rss/
http://www.pepacobos.es/que-es-rss/
http://www.pepacobos.es/que-es-rss/


 



Qué es Feedly 

 
“Feedly es un lector de RSS que permite 
organizar y acceder rápidamente desde 
un navegador web o de sus aplicaciones para 
teléfonos inteligentes a todas las noticias y 
actualizaciones de blogs y demás páginas que el 
sistema soporta. 
Entre otras características permite ordenar 
todos los contenidos de manera que facilita al 
usuario ahorrar tiempo por no tener que revisar 
una a una todas las fuentes de noticias.” 

Fuente: Wikipedia 

http://es.wikipedia.org/wiki/RSS
http://es.wikipedia.org/wiki/Navegador_web
http://es.wikipedia.org/wiki/Navegador_web
http://es.wikipedia.org/wiki/Navegador_web
http://es.wikipedia.org/wiki/Aplicaciones
http://es.wikipedia.org/wiki/Smartphone
http://es.wikipedia.org/wiki/Smartphone
http://es.wikipedia.org/wiki/Smartphone
http://es.wikipedia.org/wiki/Blogs


2 

3 
Elegimos uno de 
los servicios en los 
que ya tenemos 
hecho el registro. 
(Preferiblemente 
Google) 

Cómo nos registramos en Feedly 



¡Ya estamos en Feedly! 



Primer paso. Configurar tus 

preferencias 



Segundo paso. Buscar fuentes 



Tercer paso. Agregar fuentes 



Cuarto paso. Agregar fuentes en 

Categoría o Temática 



Último paso. Organizar fuentes 



• Recomendación: organizar todas las 
fuentes por carpetas (o categorías), 
para que puedas elegir qué temas leer. El 
modo de hacerlo es en el menú principal 
selecciona “organize feeds”. 

 
• Lo bueno que tiene el organizador de 

Feedly es que es muy intuitivo y que 
puedes pasar fuentes de una a otra carpeta 
con tan sólo arrastrarlas de una carpeta a 
otra. 
 

Cómo organizar tus  fuentes 



¡Seguimos a nuestras primeras 

fuentes! 



 Ya has añadido y organizado todas tus fuentes, ahora toca ver el 
mejor modo de leerlas. Feedly en su menú principal te da la opción 
de leer todas las novedades juntas en una página o por carpetas. 

 Vete al menú principal y pulsa sobre “All” y verás todas las 
novedades: 

 
 

Cómo leer tus  fuentes 



    Tienes tres opciones de presentación: title only (título 
sólo), magazine (revista) o cards (tipo tarjeta). 

Cómo ver tus  fuentes 



Otras funcionalidades:  

Leer más tarde 



Otras funcionalidades: 

Compartir en plataformas 



   Otra de las 
ventajas de Feedly 
es que también es 
móvil y puedes 
consultarlo en 
cualquier sitio a 
través de las 
aplicaciones que 
tiene, tanto para 
Android como para 
iPhone. 

 

 

Apps para smartphones 



   Cambiar mi nombre de dominio por el vuestro: 

https://feedly.com/i/welcome/feed/http://alfredo

hernandezdiaz.com/feed/ 

 

Crear un enlace de Feedly 

http://bit.ly/Suscribirse-Feedly   

https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
https://feedly.com/i/welcome/feed/http:/alfredohernandezdiaz.com/feed/
http://bit.ly/Suscribirse-Feedly
http://bit.ly/Suscribirse-Feedly
http://bit.ly/Suscribirse-Feedly
http://bit.ly/Suscribirse-Feedly


   Acceder a https://www.feedly.com/factory.html   

 

Añadir un botón de Feedly 

https://www.feedly.com/factory.html
https://www.feedly.com/factory.html
https://www.feedly.com/factory.html
https://www.feedly.com/factory.html
https://www.feedly.com/factory.html
https://www.feedly.com/factory.html
https://www.feedly.com/factory.html
https://www.feedly.com/factory.html
https://www.feedly.com/factory.html


 
Abrimos nuestro 

propio Feedly 

 
Guía de Feedly:  http://bit.ly/Guia-Feedly  

http://bit.ly/Guia-Feedly
http://bit.ly/Guia-Feedly
http://bit.ly/Guia-Feedly


 

Configurar nuestro 

Feedly, buscar 10 

fuentes interesantes y 

clasificarlas en mínimo 

2 categorías 

 
 

 

 

 

Guía de Feedly:  http://bit.ly/Guia-Feedly  

http://bit.ly/Guia-Feedly
http://bit.ly/Guia-Feedly
http://bit.ly/Guia-Feedly


Introducción y estrategia 

Redes Sociales 



 



 



 



Buscando Community Manager: 

Funciones 



Buscando Community Manager: 

1.- Ser oídos de la empresa 



Buscando Community Manager: 

2.- Gestionar contenidos 



Buscando Community Manager: 

2.- Gestionar contenidos 



Buscando Community Manager: 

2.- Gestionar contenidos 



Buscando Community Manager: 

3.- Publicar contenidos 



Buscando Community Manager: 

3.- Publicar contenidos 



Buscando Community Manager: 

3.- Publicar contenidos 



Buscando Community Manager: 

3.- Publicar contenidos 



Buscando Community Manager: 

4.- Ser la voz de la empresa 



Buscando Community Manager: 

5.- Otras funcionalidades 

 
 
 
 
 
Crear y Gestionar la comunidad 
Diseñar y ejecutar campañas social media 
Ejecutar presupuestos  social media 
Cumplimiento de objetivos social media 
… 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Plan de 

Marketing en 

Redes 

Sociales 



 



 

Estrategia  y acción                     ¿Dónde?              Objetivo 



 

Preparar un plan de 

contenidos social media para 

nuestra audiencia con 10 

contenidos distintos (incluir 

fecha, tema, objetivo, red 

social y tipo de contenido) 

 
Nota: ayudaros con Feedly 



YouTube 



 



 



Tus clientes te pueden encontrar a 

través del buscador de YouTube 



 

Google Universal. A posicionar 

vídeos 



Enlace entre YouTube y nuestro 

sitio web 

https://www.youtube.com/watch?v=1dAKir8F-g0  

https://www.youtube.com/watch?v=1dAKir8F-g0
https://www.youtube.com/watch?v=1dAKir8F-g0
https://www.youtube.com/watch?v=1dAKir8F-g0


 



Investigar qué tipos de videos buscan 

los usuarios (Planificador Google) 

https://adwords.google.com/KeywordPlanner  

https://adwords.google.com/KeywordPlanner?hl=es


Investigar qué tipos de videos buscan 

los usuarios (Planificador Google) 

https://www.youtube.com/watch?v=elyZzd68oqk  

https://www.youtube.com/watch?v=elyZzd68oqk


Investigar qué tipos de videos buscan 

los usuarios (Google Trends) 

https://trends.google.es/ 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

La Fundación Universidad 

Pablo de Olavide busca 

términos y tendencias de 

búsqueda para un vídeo 

sobre “carreras populares” 

 

Instrucciones:  
1.- Acceder al Planificador de Palabras Clave de 

Google Adwords y realizar la búsqueda.  

2.- Acceder a Google Trends y comparar 

términos que resultan del anterior resultado: 

“carreras populares”, “carreras solidarias” y 

“carreras cortas”. 



Investigar qué tipos de videos 

funcionan mejor (YouTube Analytics) 
https://www.youtube.com/analytics 





Vídeo Educativo para promocionarnos 

https://www.youtube.com/watch?v=ceec-VfzZj0   

https://www.youtube.com/watch?v=ceec-VfzZj0
https://www.youtube.com/watch?v=ceec-VfzZj0
https://www.youtube.com/watch?v=ceec-VfzZj0


Vídeo Testimonial 

https://www.youtube.com/watch?v=gfSiE3eRVN4  

https://www.youtube.com/watch?v=gfSiE3eRVN4


Vídeo que muestra uso de producto 

y/o servicio 

https://www.youtube.com/watch?v=VqQX5nPRhVM   

https://www.youtube.com/watch?v=VqQX5nPRhVM




Grabar un vídeo de calidad: La cámara 

Sony  HDR-MV1 

400-600 
euros 



No tenemos presupuesto, entonces con 

nuestro Smartphone y una app 

ADV Screen Rcorder 

AZ Screen Recorder  





- Movie Maker 

- iMovie 



Software Editor de Vídeos de YouTube 

https://www.youtube.com/editor  

https://www.youtube.com/editor


 



Paso 1. Crear una cuenta de Gmail 



Paso 2. Crear nuestro canal  



Paso 3. Acceder a nuestro canal  



Paso 4. Agregar portada, foto y 

descripción del canal  



Paso 4. Agregar portada y foto del 

canal  



Paso 4. Agregar portada y foto del 

canal  



Paso 5. Configurar nuestro canal 

(verificar) 



Paso 5. Configurar nuestro canal 



Paso 5. Configurar nuestro canal 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Abrir nuestro Canal 

de YouTube 
 

 

 

 

Vídeo de ayuda: 

https://www.youtube.com/watch?v=EvYV

JZvA3yA    

https://www.youtube.com/watch?v=EvYVJZvA3yA
https://www.youtube.com/watch?v=EvYVJZvA3yA


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

Instrucciones: 
 

1.- Acceder a través de una cuenta 

de gmail 

2.- Diseñar y configurar un canal 
  



Facebook 









Lo más destacable de Facebook 



 

 

• El usuario debe ser real y utilizar su nombre  

• Facebook cierra perfiles incorrectos  

• Imagen real de la persona 

• Máximo de 5.000 amigos y 6.000 grupos 

• Puedes tener URL personalizada 

• La relación con otros usuarios es de “amigos” 

• Puedes gestionar la privacidad 

Lo más destacable en el Perfil de 

Facebook 





 
• Páginas para empresas y asociaciones 
• Hay diferentes tipos y puedes elegir la que más se 

adecúe a tu organización 
• Pueden ser gestionadas por varios administradores.  
• La relación con los usuarios es de “Fans” 
• La gente conecta con un clic en  “Me gusta” 
• Aplicaciones y Estadísticas 
• Son públicas 
• No es necesaria confirmación a los “fans” 

 
• Páginas para empresas y asociaciones 
• Hay diferentes tipos y puedes elegir la que más se 

adecúe a tu organización 
• Pueden ser gestionadas por varios administradores  
• La relación con los usuarios es de “Fans” 
• La gente conecta con un clic en  “Me gusta” 
• Aplicaciones y Estadísticas 
• Son públicas 
• No es necesaria confirmación a los “fans” 

Lo más destacable en la Página de 

Facebook 



 



 

• Pueden ser abiertos, cerrados o secretos. 

• Se usan para reunir personas con los mismos 
intereses o afinidades  

• Puedes enviar un mensaje a todos los 
miembros.  

• Se publica desde perfil, no desde página  

• Pueden haber varios administradores 

Lo más destacable en los Grupos de 

Facebook 



 



 

• Los eventos  se pueden crear con carácter privado o público 

• Una sola persona puede invitar a un máximo de 500 
invitaciones por evento 

• Puedes compartir un evento o puedes anunciar un evento 

• Los miembros de un grupo pueden crear eventos. Si tiene 
menos de 250 personas, puedes invitar a todo el grupo al 
evento. En caso contrario, tienes que seleccionar a los 
miembros 

• Pueden haber varios organizadores 

Lo más destacable de los Eventos de 

Facebook 





Registro de Facebook 



1. Registro en Perfil de Facebook 

Introduce tus 
datos aquí 

Accede a Facebook e introduce todos los datos y selecciona “Registrarse” 

http://www.facebook.com/


2. Primeros pasos. Encuentra amigos 

Selecciona 
“Buscar amigos 

Al pinchar en “Registrarse”, automáticamente saltarás a esta pantalla, en la que 
podrás buscar a los contactos de tu cuenta de correo electrónico  



2.1 Permisos agenda de contactos 

• Si tu cuenta es de 
google, se te abrirá 
una nueva ventana. 
Selecciona tu correo 
electrónico. 

• A continuación, 
deberás concederle 
permisos para 
acceder a tu libreta 
de contactos 

Selecciona “Una 
cuenta” 



2.2 Añade a tus amigos 

Cuando agregues 
la agenda de 
contactos, te 
aparecerán todos 
los que tiene ya 
perfil en 
Facebook.  

De este modo, 
puedes agregar a 
todos tus amigos 
en tu Facebook 

 



3. Información de perfil 

El siguiente paso 
consiste en añadir 
información personal 
acerca de tus estudios 
y profesión.  

Gracias a esto, 
Facebook puede 
sugerirte a personas 
que hayan estudiado 
contigo o que trabajen 
contigo, a pesar de que 
no los tengas en tus 
contactos. 



4. Foto de perfil 

En este paso 
podemos incluir 
nuestra foto de 
perfil. Mediante 
dos opciones: 
Subir una foto o 
hacerte una con tu 
webcam. 

 

Aquí os dejo mi 
foto ya subida, 
para que veáis 
cómo quedaría. 



5. Listo para navegar 

Una vez 
terminados estos 
pasos, Facebook te 
enviará un correo 
electrónico para 
confirmar la 
cuenta. 

Así habrás 
completado tu 
registro y estarás 
listo para empezar 
tu aventura en 
esta red social. 

Alfredo 
Editar 
perfil 

Alfredo 



Facebook 

Edita tu perfil 



1. Editar perfil: Portada y foto perfil 

 En la página principal accede a “Actualizar información” y a cambiar portada y foto 



1. Editar perfil: Información 



2. Editar perfil: Biografía 

Una vez que hayamos modificado todos los datos, podremos ir hasta nuestra Biografía 
para terminar de editar nuestro perfil. 

 



3. Configuración Básica del Perfil  

 
 
 



4. Configuración Preferencias de 

noticias de tu Perfil  

 
 
 



Crear una Fanpage 





 
 
 
 
 
 
 
                                   





Secciones principales de una Fanpage 



Ejercicio 

 
1.- Visitar las mejores páginas del 

sector 

 

2.-Crear una FANPAGE “Causa o 

Comunidad ó Institución” que 

incluya: 

 
(fotografías,  descripción, roles de 

páginas,  configuración, llamadas a la 

acción, etc.) 





Visión General de Linkedin 



1.- Lo primero es configurar la 

Cuenta 



2.- ¿Cómo configurar un buen perfil 

de Linkedin?: Descripción 

Un buen titular hasta de 120 caracteres 



2.- ¿Cómo configurar un buen perfil 

de Linkedin?: Extracto 

Extracto. Resumen de las 
experiencias y 
objetivos profesionales, además 
de tus capacidades y aptitudes 
laborales. 
 
Especificar qué sabéis hacer y 
cuáles son vuestras 
especialidades. 
 
Dispones de 2.000 palabras 
para rellenar el extracto. Incluir 
palabras clave. 
 
Usa las dos primeras líneas a 
modo de resumen pues es lo 
primero que se visualiza 



2.- ¿Cómo configurar un buen perfil 

de Linkedin?: Datos de Contacto 

Datos de contacto. 
Ha perdido 
visibilidad con el 
nuevo diseño de 
2017, aunque es 
aconsejable 
rellenarlo completo. 
 
Incluye tu perfil 
personalizado 
(URL), sitios web 
(hasta3), email, redes 
sociales (Twitter), 
mensajería 
instantánea (skype), 
fecha de nacimiento 
si lo deseas 



2.- ¿Cómo configurar un buen perfil de 

Linkedin?: Educación y experiencia 

Educación y Experiencia.  Los campos no 
son obligatorios, pero mientras más se 
especifique más estamos aportando. 



2.- ¿Cómo configurar un buen perfil de 

Linkedin?: Aptitudes y Validaciones 

Aptitudes y Validaciones. Huye de las generalidades que propone 
LinkedIn. Trata de generar tus propias competencias en función de tu 
experiencia y saber hacer. Estas palabras claves tienen un peso 
específico en el posicionamiento de tu perfil. 



2.- ¿Cómo configurar un buen perfil 

de Linkedin?: Recomendaciones 



3.- Lo tercero es encontrar contactos 

(invitación o importación) 





4.- Gestionar los Grupos de Linkedin: 

Acceso 



4.- Gestionar los Grupos de Linkedin: 

Acceso 



4.- Gestionar los Grupos de Linkedin: 

Configuración 



4.- Gestionar los Grupos de Linkedin: 

Tipos de Grupos 



4.- Gestionar los Grupos de LinkedIn: 

Acerca del grupo 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Crear 2 Grupos “Curso I y 

II de Marketing Digital 

para Fundaciones y 

Asociaciones” 

  
Instrucciones:  

1.- Los 2 responsables buscan e invitan a 

todos los miembros 

2.- Cada miembro publica un contenido y 

realiza mínimo una participación (un 

comentario) 





Qué es Twitter 



Objetivos en Twitter  

 



Tipos de cuentas en Twitter  

(según uso) 



Cuenta corporativa de uso general 



Cuenta personal de uso profesional 



Selección del nombre de cuenta 



Principales términos de Twitter 



Conocer la interfaz de Twitter 



Conocer la interfaz de Twitter: 

Configuración y privacidad 



Conocer la interfaz de Twitter: 

Configuración y privacidad 



Conocer la interfaz de Twitter: 

Edición del Perfil 



Conocer la interfaz de Twitter: 

Edición del Perfil 



Conocer la interfaz de Twitter: 

Encontrar amigos 



Conocer la interfaz de Twitter: 

A quién seguir 



Conocer la interfaz de Twitter: 

Publicar un Tweet (Recomendaciones) 

Añadir 
fotos o 
vídeos 

Añadir 
archivo
GIF 

Añadir 
encuesta 

Añadir 
ubicación 

Aplicación de 
programación 
de contenidos 

Añadir 
Iconos 
(emoji) 



Conocer la interfaz de Twitter: 

Publicar un Tweet 

1.- Se puede escribir directamente, así  como copiar y pegar 
2.- Puede aparecer automáticamente cuando se hace clic en botón de redes 
sociales 
3.- Se puede modificar en cualquier momento, siempre que no se haya dado al 
botón de “Twittear” 



Opciones en un tweet ya publicado 

Un tweet ya publicado se puede compartir como mensaje directo, 
copiar el enlace, insertarlo en un sitio web, silenciar y bloquear a un 
usuario, denunciarlo y añadir a momentos. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Publicación de nuestro 

primer Tweet 

 

Instrucciones:  
 

1.- Publicamos todos un Tweet con la noticia de la 

AFA sobre el I Taller (imagen de todos) con el 

hashtag #CursoAFA17 

 

 

2.- En el campo de búsqueda, buscamos el 

hashtag #CursoAFA17  

3.- Nos hacemos seguidor@s de tod@s nuestr@s 

compañer@s 

http://www.fundacionesandaluzas.org/pagina/Las/fundaciones/asoc

iaciones/se/introducen/el/marketing/digital/85/7855/0/0/0/0/2/71  

http://www.fundacionesandaluzas.org/pagina/Las/fundaciones/asociaciones/se/introducen/el/marketing/digital/85/7855/0/0/0/0/2/71
http://www.fundacionesandaluzas.org/pagina/Las/fundaciones/asociaciones/se/introducen/el/marketing/digital/85/7855/0/0/0/0/2/71


Partes de un Tweet ya publicado 

@Usuario de Twitter 
#Hashtag   RT Me Gusta Buffer Responder 



¿Qué es y cómo funciona un 

hashtag? 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Búsqueda directa 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Búsqueda directa guardada 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Búsqueda directa guardada 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Filtro de búsqueda directa 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Filtro de búsqueda directa 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Búsqueda avanzada 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Búsqueda avanzada 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Búsqueda avanzada 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Búsqueda avanzada 



¿Cómo buscar en Twitter?  

Búsqueda avanzada: Operadores 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Realizar una Búsqueda 

avanzada 

 
Instrucciones:  

 
1.- Incluimos los términos “Captación de fondos” y 

“Fundaciones”. 

2.- Excluimos los “Públicos” porque no deseamos 

buscar fondos públicos. 

3.- Y buscamos tweets que mencionen la cuenta de 

Twitter de la  Asociación Española de Fundaciones. 

 



Resultados ejercicio 



¿Cómo se hizo la búsqueda? 



Listas en Twitter 



Listas en Twitter 



Listas en las que apareces 



Listas en las que apareces 

http://www.twitonomy.com/  



Cómo crear una nueva lista 



Cómo añadir a un usuario una lista 



Una lista ya creada 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Crear nuestra primera 

lista 

 
Instrucciones:  

 
1.- Creamos una lista pública o privada con un 

nombre relacionado con la temática que tratan los 

usuarios que vamos a incluir. 

2.- Buscamos 5 usuarios que nos interesan que estén 

en la lista. 

3.- Empezamos a usarla. 

 



Bit.ly 



Qué es Bit.ly y cómo funciona 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Acortar con Bit.ly 

 
Instrucciones:  

 
1.- Buscamos un enlace para recortar  

2.- Personalizamos la URL 

3.- Compartimos en redes sociales y vemos 

resultados 

 



Buffer 



   Herramienta de gestión de contenidos 
que te permite almacenar y programar 
las publicaciones en Facebook, Twitter, 
LinkedIn, Google Plus, Instagram y 
Pinterest. 

 

   Además te aporta un análisis de los 
contenidos publicados a través de la 
propia aplicación. 

 

¿Qué es buffer? 



¿Qué aspecto tiene buffer? 



Aspectos positivos y negativos 

PROS 
 
 Publicar a tiempo real 
 Análisis de los contenidos publicados 
 Gestión muy sencilla 
 Versión para dispositivos móviles 
 
CONTRAS (versión gratuita) 
 
  La versión gratuita admite 5 cuentas de redes sociales 

distintas 
 Máximo de 10 contenidos almacenados por red social 
 La herramienta es sencilla, aunque está en inglés 



Acceso a Buffer  



Conectar nuestras redes 



Instalar en un navegador 

https://chrome.google.com/webstore/detail/buffer/noojglkidnpfjbincgijbaiedldjfbhh?hl=es 



Buscar zona horaria correcta 



Configurar los ajustes 



Programar horarios para cada red 

social 



Cómo añadir contenidos: 3 formas 

   1.- Directamente desde  

 

   2.- Desde tus redes sociales 

 

   3.- Desde cualquier página donde hayamos 
instalado la extensión en el navegador 



Cómo añadir contenidos: 

Directamente en Buffer 



Cómo añadir contenidos:  

Desde redes sociales  

Aplicación de 
programación 
de contenidos 

Nota: En Linkedin no 
existe dicha opción 



Cómo añadir contenidos:  

Desde cualquier página con la extensión 



Analizar tus contenidos publicados 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Abrir cuenta de Buffer 

 
Instrucciones:  

 
1.- Creamos una cuenta de Buffer y la configuramos. 

2.- Buscamos 10 contenidos (límite diario) a través 

de Feedly u otras plataformas y programamos su 

publicación en Buffer para distintas redes sociales. 

3.- Analizamos resultados de los contenidos ya 

publicados. 

 

Nota: Acordaros de insertar el hashtag #CursoAFA17 

 



Sobre los contenidos y 

redes sociales 

Curación de contenidos 
 

Filtra y selecciona fuentes de calidad por temáticas de tal forma que te 

ayuden a mantenerte informado y a seleccionar contenidos de calidad para 

su difusión. 
 

Programación de contenidos 
 

La programación de contenidos ahorra mucho tiempo, pero no podemos 

olvidar la conversación personal. Selecciona los mejores momentos para 

programar tus contenidos  en las distintas redes sociales.  
 

Redes Sociales 
 

En la creación de redes sociales debemos prestar especial atención a una 

correcta configuración de la privacidad, así como a mantener un perfil 

completo y actualizado. 

 

 

1 

2 

3 



MUCHAS GRACIAS 

http://alfredohernandezdiaz.com info@alfredohernandez-diaz.com 

¿PREGUNTAS? 


