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TALLER 5 

POSICIONAMIENTO SEO Y SEM 

(14 DE JUNIO DE 2017) 

http://www.alfredohernandezdiaz.com/


No te olvides 

Participar!!! 



PROGRAMA 
MIÉRCOLES 14 DE JUNIO 

 (10:00 a 14:00h. - 15:30 a 18:30h.) 
 

1. Conceptos básicos SEO 

2. Factores internos (On page) 

3. ƒFactores externos (Off  page) 

4. KPI SEO 

5. Conceptos básicos SEM 

6. ƒCuenta en Google Adwords 

• Abrir cuenta 

• Crear campaña 

• Crear grupo de anuncios y anuncios 

7. Revisión de los 5 talleres 



Posicionamiento SEO 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Estrategias SEO 

 

Conceptos  Previos 

 
 
 
 

Qué debes saber antes 

Lenguaje que debes conocer 

Google Search Console 

 
 
  





Conceptos Previos | Qué debes saber antes  

HTML 
Es aconsejable tener unos 
conocimientos básicos de HTML 
CSS 
Aunque no es indispensable, también es 
recomendable 
Buscadores 
Funcionamiento, rastreo e indexación y 
algoritmos 
Directrices 
White Hat SEO Vs. Black Hat SEO 
Contenidos 
Escribir bien y conocimientos de 
edición (Recomendable blogl) 
Google 
Abrir una cuenta de Google (Google 
Analytics y Search Console) 

Estrategias SEO 



Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 

HTML 

 
 
Abreviatura de HyperText Markup Language (lenguaje de marcado 
de hipertexto), un lenguaje que se utiliza para describir los documentos 
de las páginas web. Describe los elementos básicos de las páginas, 
incluyendo el texto, los enlaces y las imágenes que contienen.  
 
 
 
 
 
 
 

Si quieres aprender lo básico, no dejes de mirar este tutorial  
http://es.html.net/tutorials/html/  

Estrategias SEO 

http://es.html.net/tutorials/html/
http://es.html.net/tutorials/html/


CSS 

 
 
Cascading Style Sheets (hoja de estilo en cascada) es un lenguaje 
de estilo que define la presentación de los documentos HTML. Por 
ejemplo, CSS abarca cuestiones relativas a fuentes, colores, márgenes, 
líneas, altura, anchura, imágenes de fondo, posicionamiento avanzado y 
muchos otros temas.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 Si quieres aprender lo básico, no dejes de mirar este tutorial 

http://es.html.net/tutorials/html/  

Estrategias SEO 
Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 

http://es.html.net/tutorials/html/
http://es.html.net/tutorials/html/


WhiteHat Vs BlackHat 
 
Las técnicas blackhat incluyen los trucos prohibidos por 
los buscadores, mientras whitehat comprenden las 
técnicas legitimas. Este taller se centra en el SEO basado 
exclusivamente en técnicas whitehat. 

Estrategias SEO 
Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 



Araña o Crawler 
 
Programa informático que recorre las páginas web de internet de 
forma automática y sistémica. Proporciona al motor de búsqueda el 
contenido apropiado para ser indexado. 
 
 
EJEMPLOS: 
 
Google :   Googlebots 
Yahoo:      Yahoo slurp 
 
Arañas ilegales: Spambots 
 

Comprueba tu sitio web con Software de Rastreo Xenu: 
http://home.snafu.de/tilman/xenulink.html#Download  

Estrategias SEO 
Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 

http://home.snafu.de/tilman/xenulink.html


Rastreo 

 
El proceso por el cual una araña o robot (p.e. Googlebots) 
descubre y recopila páginas web nuevas y 
actualizadas de dominio público. 
 

Google 
 
 

Estrategias SEO 
Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 



Indexación 
 
La araña (Googlebots) procesa todas las páginas que rastrea 
para elaborar un índice completo de todas las palabras 
que detecta y de su ubicación en cada página.  
 

Google 
 
 

Estrategias SEO 
Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 



Publicación de Resultados  

 
La relevancia de la búsqueda la determinan más de 200 factores, 
incluido al Page Rank 
 

Asegúrate de que Google pueda 
rastrear e indexar tu sitio 
web correctamente.  
 
 
En sus directrices para 
Webmaster destacan las 
prácticas recomendadas para 

mejorar la posición  del sitio. 

Más información sobre factores en 
http://www.google.com/competition/howgooglesearchworks.html 

Estrategias SEO 
Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 

http://www.google.com/competition/howgooglesearchworks.html


Page Rank 

 
Es una valoración o ranking que realiza Google a una página y está 
en función de los enlaces procedentes de otras páginas web.  

Estrategias SEO 
Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 



Moz Rank 

 
 
Es una valoración o ranking que 
realiza Moz a una página y está en 
función de los enlaces procedentes 
de otras páginas web.  
Puntúa de 0 a 100 cada página web. 

Estrategias SEO 

https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffd
gphdiccmpknp  (extensión de Mozbar en Google Chrome) 
http://alfredohernandezdiaz.com/2015/03/18/como-saber-autoridad-
dominio-mozrank/ (información sobre el ranking de Moz) 

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 
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¿Cómo funciona Moz Rank? 

 
PA (page authority) = Autoridad de una página web 
DA (domain authority) = Autoridad de un dominio web 

Estrategias SEO 
Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 



Sitemaps 

 
El archivo Sitemaps es un archivo en formato XML que contiene 
una lista de las páginas que hay en un sitio web, indicando su 
dirección, importancia, última modificación y cada cuánto tiempo 
recomienda a los buscadores que actualicen la información que tiene de 
cada página. 

Estrategias SEO 

Comprobar el sitemap. Escribir “misitioweb.com/sitemap.xml” 

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 



Robots.txt 

 
Es un método para evitar que ciertos bots o arañas que analizan 
los sitios web agreguen información innecesaria a los resultados de 
búsqueda. A través de los robots.txt se le informa al buscador que 
partes de una web deben o no deben indexar. 

Estrategias SEO 

Comprobar el robots.txt. Escribir “misitioweb.com/robots.txt” 

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 



Herramientas para Webmaster 
 
Brindan información detallada acerca de la visibilidad de tu página web 
que incluyen datos, herramientas y diagnósticos de tu sitio web. 
Elementos fundamentales: páginas indexadas, enlaces entrantes, 
errores y penalizaciones. Es el sitio adecuado para decirle a los 
buscadores que rastreen nuestros contenidos. 
 
 
 
Google Search Console 
http://www.google.es/webmasters/tools 
Bing Webmaster Tools 
http://bing.com/toolbox/webmaster  
 

Daros de alta en Search Console de Google los que tengáis sitio web 

Estrategias SEO 
Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer 

http://www.google.es/webmasters/tools
http://bing.com/toolbox/webmaster


Conceptos Previos | Google Search Console 

Estrategias SEO 



Conceptos Previos | Google Search Console 

Estrategias SEO 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Posicionamiento Natural (SEO) 

 

 

 

Qué es el SEO 

Qué es el SEM 

 SEO vs SEM 

Que buscamos 

Es rentable 

¿Por qué es importante el SEO? 

 SEO Vs. Enlaces patrocinados 

 
 
  

Estrategias SEO 



Posicionamiento Natural | ¿Que es el SEO? 

SEO:  Search Engine Optimization 
 
Siglas en inglés de Search Engine Optimization, o sea, 'Optimización para 
motores de búsqueda'.  
 
Consiste en aplicar diversas técnicas para lograr que los buscadores de Internet 
sitúen determinada página web en las primeras posiciones de los 
resultados para determinados términos y frases clave de búsqueda 
 
 
 

Wikipedia 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Natural | ¿Que es el SEM? 

SEM:  Search Engine Marketing 
 
El marketing en buscadores web (SEM por las siglas en inglés de Search 
Engine Marketing), es una forma de marketing en internet que busca 
promover los sitios web mediante el aumento de su visibilidad en el motor de 
búsqueda de páginas de resultados (SERPS). Actualmente se refieren al 
marketing de buscadores de pago. 

 
 
Wikipedia 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Natural | SEO Vs SEM 

 

SEM = SEO + PPC 
 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Natural | ¿Qué buscamos? 

 

 

TRÁFICO RELEVANTE = Potencial de Conversión en Clientes 
 
 
 
 
Conversiones: 
 

• Botón de realizar una donación o de 
   colaborar 
• Imprimir Información 
• Completar formulario de contacto 
• Enviar un enlace a través  de funciones como “enviar a un amigo” 
• Comprar un producto solidario 
• Suscribirse a un boletín 
• Descargar documentos (libros, especificaciones producto, etc.) 
• etcétera 
 
 

Estrategias SEO 



1 .-  Posicionamiento Natural | ¿Es rentable? 

 

 

Fuente: Search Engine Land, sobre un estudio de Webmarketing 123 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Natural | ¿Por qué es importante el SEO en Google? 

• El 99% de los usuarios utiliza 
internet para encontrar 
información 
 
• El 97 % de estos usuarios utiliza 
los buscadores  a diario 
 
• El 95 % de los usuarios de España 
utiliza Google para encontrar  

Estrategias SEO 



Posicionamiento Natural | ¿Por qué es importante el SEO? 

Estrategias SEO 

EYE-TRACKING 



SEO 

Posicionamiento Natural | SEO vs Enlaces Patrocinados 

Estrategias SEO 

SEM / PPC 

(3 RTDOS) 

SEM / PPC 

(4 RTDOS) 

GOOGLE 

MAPS  

(3 RTDOS) 



Componentes SEO | Esquema posicionamiento interno y externo 

ESTRUCTURA  
(ASPECTOS TÉCNICOS) CONTENIDO 

ENLACES 

SEO 

Posicionamiento Interno (Onsite) 

Posicionamiento externo (Offsite) 

Estrategias SEO 



Componentes SEO| Aspectos Técnicos 

URL HTML 

Estructura del Sitio Web 

ASPECTOS 
TÉCNICOS 

Estrategias SEO 



Componentes SEO / Contenido 

Texto del Sitio 
Imágenes 
Vídeos 
Podcast 

Metaetiquetas 

CONTENIDO 

Estrategias SEO 



Componentes SEO | Enlaces Externos 

Texto del enlace Autoridad del enlace 

Autoridad y posicionamiento del 
sitio web 

ENLACES 
EXTERNOS 

Estrategias SEO 



Proceso SEO | Posicionamiento Interno 

Estrategias SEO 





 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Factores internos (on-page) 

 

 

Términos de búsqueda 

Estructura Web 

URL 

Contenido 

 

 

 

  

Estrategias SEO 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Factores internos (on-page) 

 

 

Términos de búsqueda 

Estructura Web 

URL 

Contenido 

 

 

 

  

Estrategias SEO 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Factores internos (on-page) Términos de búsqueda 

 

 

 
Qué son los términos de búsqueda 

Por qué analizar los términos de búsqueda 

Cómo averiguar los que usan nuestros potenciales clientes 

Consejos Prácticos para “Lluvia de Ideas” 

Filtros para los Términos de Búsqueda 

Lista Verificación 

 

 

 

  

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Que son los términos de búsqueda 

Los términos de búsqueda pueden 
ser palabras individuales o cadena de 
palabras clave que indican un tema 
específico. 
 
“Fundación” es una palabra de 
búsqueda 
“Informes sobre Fundaciones en 
España” es un término de búsqueda 
 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Por qué analizar los términos de búsqueda 

¿Cómo lo buscas en internet: 1) memoria USB o 2) pincho USB? 

Estrategias SEO 

¿En cuál hacen más clics? 

“memoria usb” o “pincho usb” 



Posicionamiento Interno| Cómo saber que usan nuestros potenciales clientes 

1.-  Lluvia de ideas para 
determinar palabras claves 
2.-   Organizar los resultados 
3.- Analizar a la competencia 
y agregar nuevas palabras 
4.-   Filtrar los términos de 
búsqueda no relevantes 
5.-   Determinar que términos 
son los más importantes 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de Ideas” 

CONSEJOS PRÁCTICOS 
 

1.-   No evaluar inmediatamente 
2.-   Asociar libremente 
3.-   Invitar a alguien de fuera 
4.-   Elegir un entorno estimulante 
5.-   Evitar indagar en las ideas 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

FUENTES PARA BUSCAR POSIBLES 
TÉRMINOS 

 
Tu sitio Web 
Otros sitios web 
Publicidad 
Programas de búsquedas de sinónimos 
Programas de análisis web 

Herramientas Sinónimos:  
http://www.wordreference.com/sinonimos/ 
http://www.sinonimos.org/  
Herramienta Análisis Web: 
http://adwords.google.es/  (Keword Planner) 
https://analytics.google.com/ 
http://keywordtool.io/ (Keywordtool) 
https://ubersuggest.io/ (Ubersuggest)  
https://kwfinder.com/ (keyword finder) 

Estrategias SEO 



Operador Función  Ejemplo 

“” Búsqueda exacta “fundaciones en andalucía” 

- Excluir palabra fundaciones en andalucía -huelva 

~  (AltGr+4) Sinónimo ~drogadicción 

OR Búsqueda alternativa Fundaciones almería OR 
fundaciones jaén 

Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 

Fuente: WhoisHostingThis 



Ejemplos 
 

Buscar sitios web donde aparece la palabra 
“donantes” y cuyo título contenga la palabra 
“fundaciones” 
 
Solución = “donantes intitle:fundaciones” 
 
Buscar páginas web en cuyo título aparezca una 
mención a la Asociación de Fundaciones 
Andaluzas 
 
Solución = “inalltitle:asociacion de fundaciones 
andaluzas” 

 
 



Ejercicio 

 
Buscamos ejemplos de proyectos de 
crowsoursing de donaciones. Conocemos una 
plataforma en concreto que nos interesa 
analizar, denominada Ulule. 
 
Buscar dentro de la plataforma es.ulule.com 
(plataforma de crowdfunding muy conocida) 
proyectos relacionados con la palabra donante. 



Respuesta 

 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 

El SEO nos indica cómo deberíamos estructurar nuestra web 

(Ejemplo con una tienda de flores online) 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 

El SEO nos indica cómo deberíamos estructurar nuestra web 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 

 
 
 

El SEO nos indica cómo deberíamos estructurar nuestra web 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 

 
 
 

El SEO nos indica cómo deberíamos estructurar nuestra web 

 
 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 

El SEO nos indica cómo deberíamos estructurar nuestra web 

 
 

 
 

 
 
 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 

El SEO nos indica cómo deberíamos estructurar nuestra web 

 
 

 
 

 
 
 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 

El SEO nos indica cómo deberíamos estructurar nuestra web 

 
 

 
 

 
 
 

x 

x 

x 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 

 
 

 
 

Asociación andaluza (1 sede en cada provincia) para la integración de los 
sordos y sus familias desea optimizar su sitio web. Tiene 3 actividades: 
 
1.- Imparte Cursos de lenguaje de signos homologados (presencial y online) 
2.- Vende audífonos (Widex, Phonax, etc.) 
3.- Vende juegos para sordos 
 
Se han reunido trabajadores y directivos para lluvia de ideas sobre palabras 
clave. Consideran que los siguientes términos son interesantes para que los 
busquen en internet: 
 
asociación para sordos, venta+ curso lenguaje de signos, venta+audífonos, 
venta+juegos para sordos.  
 
Disponen de un apartado de noticias. 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de ideas” 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de Ideas” 

Aprender 
lenguaje de 

signos 

Asociación de sordos 

localización blog sordos 

juegos para 
sordos 

curso 
lenguaje de 

signos 

instalaciones equipo 

quienes 
somos 

consejos 

FAQ 

curso 
lenguaje 
de signos 

online 

curso 
lenguaje 
de signos 

homologado 

loc. 1 

loc. 2 

Estrategias SEO 

audífonos 

audífonos 
widex 

audífonos 
phonax 

EJEMPLO ASOCIACIÓN DE SORDOS 



Posicionamiento Interno| Consejos Prácticos para “Lluvia de Ideas” 

Tu 
Fundación o 
Asociación 

Ejercicio:  
Rellenar pestañas en base al análisis de keywords 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Filtros para los términos de búsqueda 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Filtros para los términos de búsqueda 

Estrategias SEO 

Sordos 



Posicionamiento Interno| Filtros para los términos de búsqueda 

Audífonos 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Filtros para los términos de búsqueda 

Lenguaje de signos 

Estrategias SEO 

Ejercicio:  
Buscar términos relacionados con tu Fundación o Asociación con la herramienta de 
volúmenes de búsqueda en el tiempo. 
Google Trends: www.google.es/trends/ 

http://www.google.es/trends/
http://www.google.es/trends/
http://www.google.es/trends/
http://www.google.es/trends/
http://www.google.es/trends/


Posicionamiento Interno| Filtros para los términos de búsqueda 

Audífonos en SEMRush 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Filtros para los términos de búsqueda 

Consultar palabras clave en  Google Analytics y 

Search Console 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Lista Verificación “términos de búsqueda” 

1. Revisión 
 Hacer una lluvia de ideas 
 Pensar en lo que ofrecemos y en qué soluciones podemos aportar 
 Crear una estructura clave lógica para palabras claves 

2. Usar diferentes fuentes 
 Herramienta análisis (Search  Console, Google Analytics, SEMRush…) 
 Competidores 
 Marketing 

3. Mejorar los términos de búsqueda 
 Singular, plural, sinónimos, combinación palabras 
 Programas de sugerencias para diferentes búsquedas 
 Datos conversiones (Tráfico Vs. Conversión) 

4. Eliminar términos de búsqueda poco relevantes 

 
 

 

Estrategias SEO 



 Componentes SEO 

ESTRUCTURA  
(ASPECTOS 
TÉCNICOS) 

CONTENIDO 

ENLACES 

SEO 

Posicionamiento Interno (Onsite) 

Posicionamiento externo (Offsite) 

Estrategias SEO 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Factores internos (on-page) 

 

 

Términos de búsqueda 

Estructura Web 

URL 

Contenido 

 

 

 

  

Estrategias SEO 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Factores internos (on-page) Estructura web 

 

 

 
Importancia de la estructura de un sitio web 

Posicionamiento de los términos de búsqueda 

Qué hacer con la estructura del sitio web 

Lista Verificación 

 

 

 

  

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Importancia de la estructura  de un sitio web 

Aspectos a tener en cuenta: 
 
 La página de inicio debe enlazar a las páginas de segundo nivel 

(categorías) 
 Las de segundo nivel deben enlazar a las de tercer (subcategorías), y 

a la página de inicio 

Inicio audífonos 

Audifonos 
widex 

Audífonos 
phonax 

Estrategias SEO 



Aspectos a tener en cuenta: 
 
  La página de inicio es la más importante 
  Los términos de búsquedas más influyentes en zona alta, así como 

páginas de información general 
  Las páginas con información específica en zona más inferiores 
  Los buscadores prefieren estructuras con pocos niveles 

Posicionamiento Interno| Importancia de la estructura  de un sitio web 

Inicio audífonos 

audífonos 
widex 

Audífonos 
phonax 

Inicio 

audífonos 
widex 

audífonos 
phonax 

ESTRUCTURA PROFUNDA ESTRUCTURA PLANA 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Posicionamiento de los términos de búsqueda  

Términos de búsquedas únicos para cada página web 

Incorrect
o 

Correct
o 

Inicio Audífonos 

Widex 

Phonax 

Inicio Audífonos 

Audífonos 
Widex 

Audífonos 
Phonax 

Estrategias SEO 

NO CORRECTO CORRECTO 



Posicionamiento Interno| Qué hacer con la estructura del sitio web 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Qué hacer con la estructura del sitio web 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Qué hacer con la estructura del sitio web 

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Qué hacer con la estructura del sitio web 

Estructura de la URL 

Estructura del sitio web URL 

Página de inicio www.asociacionsordos.com 

Página de inicio > cursos > curso de 
lenguaje de signos 

www.asociacionsordos.com/cursos/curso
-lenguaje-signos   

Página de inicio > cursos > curso de 
lenguaje de signos online 

www.asociacionsordos.com/cursos/curso
-lenguaje-signos-online  

Estrategias SEO 
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Posicionamiento Interno| Qué hacer con la estructura del sitio web 

Enlace desde la Página de Inicio 
 
 Enlazar las páginas web que tienen un alto porcentaje de conversión o 

las que aporten mayor beneficio 
 No enlazar desde la página de inicio “Términos de uso”, “Políticas de 
Cookies”, “Copyright”,  “Políticas de privacidad”, etcétera. 

Un enlace en HTML normalmente tiene la siguiente estructura: 
 
 
Pero se puede añadir un enlace que lo haga invisible para los buscadores y 
visible a los usuarios 

 
 
 



Posicionamiento Interno| Lista Verificación “Estructura sitio web” 

1. Posicionamiento de los términos de búsqueda 
 
 Categorizar los términos de búsqueda 
 Crear un índice de todas las páginas que se incluiría en la página web. Prestar 

atención: 
 ¿Están las páginas importantes en la parte superior? 
 ¿Tiene cada página un término propio y único? 

 
2. ¿Qué hacer con la estructura del sitio web? 

 
 ¿Permite el menú de la página de inicio acceder a todas las páginas de nivel 1? 
 ¿Se incluyen menús contextuales a partir del nivel 2? 
 ¿Se han incluido migas de pan? 
 ¿Las url representan la estructura web? 
 ¿Hay un mapa web? 
 ¿Tienen los enlaces no relevantes el atributo “no  follow” en la página de inicio? 

Estrategias SEO 



Componentes SEO 

ESTRUCTURA  
(ASPECTOS 
TÉCNICOS) 

CONTENIDO 

ENLACES 

SEO 

Posicionamiento Interno (Onsite) 

Posicionamiento externo (Offsite) 

Estrategias SEO 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Factores internos (on-page) 

 

 

Términos de búsqueda 

Estructura Web 

URL 

Contenido 
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Factores internos (on-page) URL 

 

 

 
Estructura  URL 
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Componentes SEO / Estructura URL 

Sitio Web: ”Asociación para Sordos” 

Nombre del dominio: asociacionsordos.com 

Negocio: Formación en lenguaje de signos, y venta de 

audífonos y juegos para sordos. 

Ejemplo 

“Guía para principiantes sobre optimización para motores de búsqueda”   
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Estrategias SEO 
Componentes SEO / Estructura URL 



Utiliza palabras en las URL 

Evita: 

• URL largas con parámetros y números 

de identificación de sesión innecesarios 

• Nombres genéricos como “pagina1.html” 

• Excederse en utilizar palabras claves 

como “asociacion-sordos-ayuda-sordera-

personas-sordomudas.html” 

Prácticas Recomendadas 

Estrategias SEO 
Componentes SEO / Estructura URL 



Componentes SEO / URL 

Proporciona una versión de la 
URL para llegar a un documento 

Evita: 

• Que páginas desde subdominios y desde el directorio 

raíz accedan al mismo contenido (por ejemplo, 

“dominio.com/pagina.htm” y “sub.dominio.com/pagina.htm”)  

 

• Utilizar mayúsculas innecesarias en las URL (muchos 

usuarios esperan URL en minúsculas y las recuerdan 

mejor) 

Prácticas Recomendadas 

Estrategias SEO 



URL sencilla y reconocible 

 

NO  
 

SI 

Estrategias SEO 
Componentes SEO / Estructura URL 



 Componentes SEO 

ESTRUCTURA  
(ASPECTOS 
TÉCNICOS) 

CONTENIDO 

ENLACES 

SEO 

Posicionamiento Interno (Onsite) 

Posicionamiento externo (Offsite) 
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Factores internos (on-page) 

 

 

Términos de búsqueda 

Estructura Web 

URL 

Contenido 
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Factores internos (on-page) Contenido 

 

 

 
Meta title / Título de las página 

Meta description / Descripción de la página 

Contenidos 

Anchor text / Texto ancla 

Imágenes 

Etiquetas de Cabecera 

Lista Verificación 
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Componentes SEO / Meta title / Título de la página 

Estrategias SEO 

META ETIQUETA 
“TITLE” = 

TÍTULO DE LA 
PÁGINA   



Componentes SEO / Meta title / Título de la página 

Estrategias SEO 

Estructura aconsejable: 
 
<title>frase corta con palabras clave | nombre de la página, 

empresa o identificativo</title> 
<title> nombre de la página, empresa o identificativo | frase 

corta con palabras clave</title> 

Un ejemplo de página de inicio:  
 

<title>Centro de lenguaje de signos, venta de audífonos y juegos para 
sordos | Nombre de la Empresa</title> 
 

Dos ejemplos de página interna: 
 

•<title>Curso de lenguaje de signos | Nombre de la empresa</title> 

•<title>Curso de lenguaje de signos | Formación en Lengua de 

señas</title> 



Componentes SEO / Meta title / Título de la página 

El título de la página describe con 
precisión el contenido de la página 

Evita: 

• Un título que no tenga ninguna relación con 

la páginas 

• Uso de títulos predeterminados  o 

demasiados genéricos como “Sin título” o 

“Página nueva” 

Prácticas Recomendadas 
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Componentes SEO / Meta title / Título de la página 

Usa títulos descriptivos breves 

Evita: 

• Títulos muy largos que no sean útiles 

para los usuarios 

• Rellenar las etiquetas title con palabras 

claves innecesarias 

Prácticas Recomendadas 
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Componentes SEO / Meta title / Título de la página 

Crea una etiqueta “título” distinta por 
cada página 

Evita: 

• El uso de una sola etiqueta “título” 

o  “title” para todas las páginas del 

sitio o para muchas de ellas 

Prácticas Recomendadas 
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Componentes SEO / Meta title / Título de la página 

El título de la página principal 
(nombre de tu sitio web o negocio + ubicación + servicios) 

Lo que 
ves en 
Google 

Lo que ves en 
código (meta 
etiquetas) 

TÍTULO 

DESCRIPCIÓN TÍTULO 

DESCRIPCIÓN 

Estrategias SEO 

LO QUE TENDRÍA QUE SER 



Componentes SEO / Meta title / Título de la página 

El título de la página principal 
(nombre de tu sitio web o negocio + ubicación + servicios) 

Lo que 
ves en 
Google 

DESCRIPCIÓN 

Estrategias SEO 

LO QUE ES 



Componentes SEO / Meta title / Título de la página 

Crea títulos de páginas únicos y precisos 
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Componentes SEO / Meta title / Título de la página 

Crea títulos de páginas únicos y precisos 
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Componentes SEO / Meta description / Descripción de la página 

Estrategias SEO 

META 
DESCRIPCIÓN = 

DESCRIPCIÓN DE 
LA PÁGINA   



Estrategias SEO 

Estructura aconsejable: 
 
<meta name=”description” content= resumen de la página 
web que extiende la información del título”/> 

Un ejemplo:  
 

<meta name=“description”  content= Nuestro centro de lenguaje 
de signos ofrece cursos online para todos los niveles en aulas de 15 
plazas máximo. Solicita información en el XXX-XXXXXX.”/> 
 

Componentes SEO / Meta description / Descripción de la página 



Componentes SEO / Meta description / Descripción de la página 

Prácticas Recomendadas 

Resume de forma precisa el contenido de 
la página 

Evita: 

• Una metaetiqueta “description” o “descripción” no 

relacionada con la página 

• Descripciones genéricas como “Esto es una 

página web” o   “Página para familias de sordos” 

• Una descripción con solo palabras claves 

• Copiar y pegar todo el contenido de un 

documento en una metadescription  
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Componentes SEO / Meta description / Descripción de la página 

Prácticas Recomendadas 

Utiliza descripciones únicas en cada 
página 

Evita: 

• Utilizar una única descripción en 

todas las páginas de tu sitio o en un 

gran grupo de páginas 

Estrategias SEO 



Componentes SEO / Meta description / Descripción de la página 

Descripción de la página 

<meta name="Description" content=“Fundaciones  en Cádiz  en nuestra guía de 

fundaciones.  Datos de fundaciones de Cádiz en España. Clasificaciones y 

directorios con la información de fundaciones de Cádiz y de todas las 

fundaciones españolas. /> 
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Componentes SEO / Etiquetas de Cabecera 
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Estrategias SEO 

El <h1> coincide con la etiqueta “title” de la página o artículo 

Fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp  

Componentes SEO / Etiquetas de Cabecera 

fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
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fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
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fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
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<h1 class="black-text">Concierto de la Academia de Estudios Orquestales 
a beneficio de UNRWA</h1> 

Componentes SEO / Etiquetas de Cabecera 



Estrategias SEO 

El <h1> y <h2> son iguales y se duplica el título 

<h2 class="blog-details-headline text-black">Concierto de la 
Academia de Estudios Orquestales a beneficio de 
UNRWA</h2> 

Componentes SEO / Etiquetas de Cabecera 



Componentes SEO / Etiquetas de cabecera 

Prácticas Recomendadas 

Imagina que estás escribiendo un 
esquema 

 

Evita: 

• Colocar texto en la etiquetas de cabecera que no 

ayudaría a definir el texto de la página 

• Usar las etiquetas de cabecera cuando otras 

etiquetas como <strong> <em> pueden ser más 

adecuadas 

Estrategias SEO 



Componentes SEO / Etiquetas de cabecera 

Prácticas Recomendadas 

Usa las etiquetas de cabecera con 
moderación 

 

Evita: 
 

• El uso excesivo de las etiquetas de cabecera en las 

páginas  

• Poner todo el texto de una página en una etiqueta de 

cabecera  

• Usar las etiquetas de cabecera para darle formato a 

un texto y no para presentar la estructura de la página  
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Componentes SEO / Meta etiquetas / Extensión 

Estrategias SEO 



Herramienta Snippet: http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/  

http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/


 

Ejercicio 

 
Comprueba la etiqueta “title” y “meta 
description” de la página de inicio de tu 
organización. Para ello, utiliza la barra de Moz 
(https://chrome.google.com/webstore/detail/m
ozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp). 
Detecta los errores y mejórala con SEOMofo 
http://www.seomofo.com/snippet-

optimizer.html/. 

 
 

https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
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Componentes SEO / Contenido 

¿Cuáles son las frases que la gente podría buscar? 

Título 
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Componentes SEO / Contenido 

“dónde comenzó la vida” y “origen de la vida” 

Título 
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Componentes SEO / Contenido 

Un tema por página 

Evita: 

• Tener más de un tema por página 

• Publicar mínimo una vez a la semana 

Prácticas Recomendadas 
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Componentes SEO / Contenido 

Prácticas Recomendadas 

Escribes textos de fácil lectura 

Evita: 

• Escribir textos descuidados con muchos errores 

ortográficos y gramaticales 

• Utilizar texto en formato imagen cuando quieras 

que ese texto forme parte del contenido, ya que los 

usuarios podrían querer copiar y pegar texto, y 

además los motores de búsqueda no pueden leerlo 
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Componentes SEO / Contenido 

Prácticas Recomendadas 

Céntrate en el tema 

Evita: 

• Poner gran cantidad de texto que abarque varios 

temas en una misma página sin párrafos, 

encabezados o un diseño que los separe 
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Componentes SEO / Contenido 

Prácticas Recomendadas 

Crea contenido único y original 

Evita: 

• Copiar contenido que ya existe, pues aportará poco 

valor añadido a los usuarios 

• Tener contenido duplicado dentro de nuestro 

propio sitio web 
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Componentes SEO / Contenido 

Prácticas Recomendadas 

Crea contenido principalmente para los 
usuarios no para los motores de búsqueda 

Evita: 

• Insertar gran cantidad de palabras claves 

dirigidas a los motores de búsqueda, pero que no 

tienen sentido y son molestas para los usuarios 

• Texto escondido para los usuarios, pero no para los 

motores de búsqueda 
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Componentes SEO / Texto ancla 

Prácticas Recomendadas 

¿Qué es un texto ancla? 

 

El texto ancla es aquel texto en el que podemos 

hacer clic y que los usuarios ven como un 

enlace. Este está ubicado en la etiqueta ancla 

<a href=“...”></a>.  
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Componentes SEO / Texto ancla 

Prácticas Recomendadas 

Elige un texto descriptivo 

Evita: 

• Escribir un texto ancla genérico como “página”, 

“artículo” o “haz click aquí” 

• Usar un texto ancla fuera del contexto o que no 

está relacionado con la página a la que se enlaza 

• Usar la URL de la página como texto ancla de norma 

general 
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Componentes SEO / Texto ancla 

Prácticas Recomendadas 

Escribe textos concisos 

Evita: 

• Escribir texto ancla muy extensos, como si fuera 

un párrafo 
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Componentes SEO / Texto ancla 

Prácticas Recomendadas 

Darle formato a los enlaces para 
que sean más fáciles de ver 

Evita: 

• Usar CSS o un formato de texto para que los enlaces 

parezcan texto normal, o de color de fondo 
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Componentes SEO / Texto ancla 

Prácticas Recomendadas 

Utiliza el texto ancla también para 
los enlaces internos 

Evita: 

• Utilizar palabras de relleno o solo pensado en los 

motores de búsqueda  

• Crear enlaces innecesarios que no sirvan para que 

los usuarios naveguen por un sitio web 
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Componentes SEO / Imágenes 

Estrategias SEO 

Título de la imagen: Logo de la Asociación Española de 
Familias de Personas Sordas 
URL de la imagen: www.sitioweb.com/logo-asociacion-
espanola-familias-personas-sordas 

Texto alt: Logo de la Asociación Española de Familias de 
Personas Sordas con sus iniciales IS de integración social. 

En HTML: 
 
<img title=”Logo de la Asociación Española de 
Familias de Personas Sordas” alt="Logo de la 
Asociación Española de Familias de Personas Sordas con 
sus iniciales IS de integración social" 
src=”http://sitioweb.com/logo-asociacion-espanola-
familias-personas-sordas”/> 



Componentes SEO / Imágenes 

Prácticas Recomendadas 

Usa nombres de archivo y texto 
“alt” breves y descriptivos 

Evita: 

• Usar nombres genéricos como “imagen1.jpg” “pic.gif” 

“1.jpg” cuando sea posible 

• Escribir nombre de archivos muy largos 

• Llenar el atributo ALT con muchas palabras claves o 

copiar y pegar frases enteras del texto 
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Componentes SEO / Imágenes 

Prácticas Recomendadas 

Ofrecer texto “alt” cuando utilizas 
las imágenes como enlaces 

Evita: 

• Escribir ALT muy largos, se puede considerar como 

spam 

• Utilizar solo enlaces en las imágenes para 

navegar 
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Componentes SEO / Imágenes 

Prácticas Recomendadas 

Ofrece un archivo Sitemaps de 
imágenes 

 

Un archivo Sitemap de imágenes puede ofrecer a 

Googlebot más información sobre las imágenes que se 

encuentran en tu sitio web. La estructura es similar al 

archivo de Sitemap XML de tus páginas web.  

Estrategias SEO 



Posicionamiento Interno| Lista Verificación “Contenido y URL” 
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Factores externos (off-page) 

 

 

Enlaces externos 
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Factores externos (off-page) Enlaces Externos 

 
 
 

Valor del enlace entrante 

Herramientas de análisis 

Técnicas  obtención enlaces entrantes 

Lista Verificación 
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante 

Cantidad  

Calidad 

Y 
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante 

Sitios Web 
Informativos  

Relevancia 

Tema 
Similares 
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante 

Anchor Text 

Repetición Palabras 
clave 
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante 

Autoridad 

• Nº enlaces entrantes  de 
la web 
 

• Nº enlaces  salientes de la 
web 
 

• Nº enlaces entrantes del 
dominio 
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante 

Obtención natural Legitimidad 
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Componentes SEO / Herramientas de análisis 

Estrategias SEO 

Ahrefs 
Majestic 
Open Site Explorer 
Search Console 
Open Link Profiler 
SEO Power Suite 



Componentes SEO / Open Site Explorer 
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Ejercicio 
 

Analizar y comparar con Open Site Explorer 
estos dos sitios web: 
 
Banco de Alimentos de Cádiz 
(http://www.bancoalimentoscadiz.org/) 
Banco de Alimentos de Córdoba 
(http://bancordoba.es/) 
 
Extraer conclusiones sobre el PA y DA de cada 
uno y los enlaces externos (inbound links) y 
dominios externos (linking domains) que apuntan 
hacia sus sitios web. 

http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://www.bancoalimentoscadiz.org/
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http://www.bancoalimentoscadiz.org/
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http://bancordoba.es/
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http://bancordoba.es/
http://bancordoba.es/
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Componentes SEO / Técnicas 

• Solicitud de enlace 
• Alta/Registros Sitios Web 
• Creación de contenidos 
• Difusión de contenidos 
• Análisis de competidores 

Técnicas 
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Solicitud de enlaces 

Componentes SEO / Técnicas 
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Fuente. Moz 

Solicitud de enlace 

Componentes SEO / Técnicas 
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Intercambio de 
enlaces 

Componentes SEO / Técnicas 
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Fuente. Moz 

Intercambios 

Componentes SEO / Técnicas 

Estrategias SEO 



Altas / Registros sitios 
web 

Componentes SEO / Técnicas 
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Componentes SEO / Técnicas 

Agregadores 
españoles: 
Meneame, Divulgame, 
Bitacoras, Divoblogger, 
Mktfan 
Agregadores 
extranjeros: 
Feedly, Paper.li, Reddit, 
Digg, Delicious, Scoop.it… 
 
 

Directorios: 
Páginas amarillas, Vulka, 
Axesor, QDQ, Qweb, 
Indizze, Yalwa, Hispatop, … 

Buscadores: 
Google, Bing, Baidu, 
Yandex, … 
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Creación de 
contenidos 

Componentes SEO / Técnicas 
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Fuente. Moz 

Enlaces vía contenidos “embebidos” 

Componentes SEO / Técnicas 
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Fuente. Moz 

Compra de enlaces 

Componentes SEO / Técnicas 

Estrategias SEO 



Fuente. Moz 

Licencia tu contenido  
http://es.creativecommons.org/ 

Componentes SEO / Técnicas 
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Difusión de 
contenidos 

Componentes SEO / Técnicas 

Estrategias SEO 



Componentes SEO / Técnicas 

Estrategias SEO 

NOTAS DE 
PRENSA 

COMENTARIOS 

REDES 
SOCIALES 



Análisis de 
competidores 

Componentes SEO / Técnicas 

Estrategias SEO 



Fuente. Moz 

Análisis de competidores 

Componentes SEO / Técnicas 

Estrategias SEO 



KPI SEO 

Componentes SEO / Técnicas 

Estrategias SEO 

KPI de posicionamiento en buscadores 

Ranking en buscadores. Para el análisis de posiciones de palabras 

clave en distintos buscadores se usa la herramienta Rank Tracker 

(http://seopowersuite.info/rank-tracker/) 

Número de palabras clave. Para identificar el número de palabras 

clave se puede utilizar SEMRush (Análisis de dominio > Analíticas de 

palabras clave) o Google Search Console (Tráfico de búsqueda > 

Analítica de búsqueda) 

Porcentaje de páginas indexadas. Se hace uso del operador 

booleano “site:sitioweb.com” haciendo la consulta directamente en el 

buscador o desde Search Console (Índice de Google > Estado de 

indexación) 

Enlaces entrantes. Se pueden usar herramientas como Ahrefs, 

Search Search Console, Bing Webmaster Tools, Majestic, SEMRush, 

Sistrix, OpenSiteExplorer, OpenLinkProfiler, etc. 

http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/


KPI SEO 

Componentes SEO / Técnicas 

Estrategias SEO 

KPI de tráfico y conversión web 
 
Visitas por palabras clave. Desde Google Analytics 

(Adquisición > Canales) segmentamos por tráfico orgánico y 

seleccionamos como dimensión secundaria “palabras clave”. 

Tasa de conversión de tráfico orgánico. En Google 

Analytics  se accede a Conversiones > Objetivos > Visión 

general y se segmenta de nuevo por tráfico orgánico. 

  

 



Posicionamiento Externo| Lista Verificación “Enlaces entrantes” 

1. Solicitar enlaces  en nuestro entorno (contactos personales, clientes, 
distribuidores, proveedores, ferias, eventos, compañeros de trabajo, 
etc.) 

2. Dar de alta en directorios, sitios sociales y agregadores de noticias 
3. Crear contenidos y darles difusión en nuestros canales 
4. Crear y publicar notas de prensa  con enlaces 
5. Mantener una relación fluida con blogueros y otras personas 

influyentes del sector, allí donde publican: blogs, redes sociales, entre 
otros. 

6. Buscar enlaces que tienen los competidores y tratar de conseguir 
enlaces en esas páginas también 

7. Buscar aquellos sitios que nos mencionan, pero no nos enlazan y 
contactar con ellos para solicitarles que lo hagan 

8. Hacer guest posting, es decir, escribir posts o artículos en otros sitios 
web en los cuales se incluya nuestra dirección web. 

9. Realizar eventos online  o eventos patrocinados. 
10. Presentar el sitio web a concursos (por ejemplo a los mejores blogs) 

 

Estrategias SEO 
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Qué es Google Adwords 

Beneficios 

Formatos publicitarios 

Conceptos básicos 

Objetivos en Adwords 

Definir público objetivo 

Estructura de la cuenta 

Campañas 

Anuncios de texto 

Políticas de anuncios 

Concordancia 

Palabras negativas 

Nivel de calidad 

Ranking del anuncio 

 

 

 

Estrategias SEM 

Conceptos previos  
de Google Adwords 



Estrategias SEM 

https://www.youtube.com/watch?v=06GnqSSG9y4&feature=youtu.be  

https://www.youtube.com/watch?v=06GnqSSG9y4&feature=youtu.be
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¿Qué es Google Adwords? 
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Beneficios 
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Formatos Publicitarios 
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Conceptos básicos 
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Conceptos básicos 
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Objetivos en Adwords 



Estrategias SEM 

 
 

 
 

Objetivos en Adwords 

Buscamos mejorar nuestra imagen de marca o dar a 
conocer un nuevo producto o servicio? Por ejemplo, si 
contamos con un portal corporativo o que informa de un 
nuevo producto que se vende offline. 
¿Queremos incrementar el tráfico hacia el portal, 
conseguir clics, aunque estos no sean muy cualificados?  
 ¿Nos interesa conseguir leads cualificados, contactos, 
llamadas, solicitudes de presupuesto?  
 ¿Vendemos online y buscamos rentabilidad y que 
nos compren?  
 Otros objetivos, como resolución de incidencias online, 
conocer las preferencias de los usuarios… 



Estrategias SEM 

 
 

 
 

Definir Público Objetivo (PO) 

¿Dónde se encuentra ubicado nuestro PO? ¿Todo el 
mundo, un país, una región, una ciudad? 

 
¿Qué idioma habla o usa nuestro PO? Es importante que 
los anuncios se escriban en el idioma en que está el portal. 
Criterios demográficos, como sexo y edad (no para el 
buscador, pero sí para las campañas de display). 

 
Horario. ¿A qué hora me buscan mis potenciales clientes, 
horario laboral, fines de semana, por las tardes? 

 
 Dispositivos. ¿Desde dónde se conecta nuestro PO, un 
ordenador, tableta, smartphone? 
 
¿Nuestra página se ve bien en un móvil, está adaptada? 



Estrategias SEM 

Fuente Google 

Estructura de una Cuenta 
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Fuente Google 

Estructura de una Cuenta 
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Estructura de una Cuenta 
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Campañas 
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Campañas 
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Política de anuncios 

No se permite usar números o signos para reemplazar letras, no repetición 

de mayúsculas, no espaciado excesivo, no  lenguaje ofensivo,  no 

expresiones “haga clic aquí”, “el  mejor de los servicios”, etc. 



Estrategias SEM 

Concordancia 
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Concordancia 
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Concordancia 
Concordancia amplia: 
zapatos de mujer Concordancia amplia 

modificada: 
+ zapatos de +mujer 

Concordancia exacta: 
[Zapatos de mujer] 

Concordancia  de frase: 
“zapatos de mujer” 



Estrategias SEM 

Palabras negativas 
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Nivel de calidad 
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Fuente: Wordstream 

Nivel de calidad 
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Ranking del anuncio 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

Creación de una cuenta 

Análisis palabras clave 

Creación campaña 

Crear anuncios  

Palabras clave 

 

 

  

Estrategias SEM 

Preparación Campaña 
en Google Adwords 
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Creación de la Cuenta 
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Creación de la Cuenta 
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Creación de la Cuenta 
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Creación de la Cuenta 
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Análisis palabras clave 
curso lenguaje de signos, juegos para sordos, audífonos widex, audífonos, phonax, blog sordos 
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Análisis palabras clave 
curso lenguaje de signos, juegos para sordos, audífonos widex, audífonos, phonax, blog sordos 
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Análisis palabras clave 
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Análisis palabras clave 
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Análisis palabras clave 
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Crear campaña 
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Crear anuncios 
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Palabras clave 
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Palabras Clave 
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Palabras Clave 



 

Ejercicio Creación 

de Campaña  

 
Establece un objetivo para tu campaña 
relacionada con tu Fundación o Asociación. Haz 
un estudio de palabras clave y crea una campaña 
en la red de búsqueda con un anuncio en Google 
Adwords. 
 
 



Estrategias SEM 

https://www.youtube.com/watch?v=MYOvT0dcpuc  

https://www.youtube.com/watch?v=MYOvT0dcpuc
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Adwords Express Vs. Adwords 
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Google Adwords Express 
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Google Adwords Express 



Resumen 5 talleres 



  

TALLER 1. 

Introducción al 

Marketing Digital 



  Prioridad 



¿Cuál es la diferencia del 

Inbound Marketing? 

 



Metodología Inbound 

 

Permite convertir a los extraños en clientes y luego 

en promotores de la marca  

Atraer 

Contenido 

Web Site (SEO) 

Blog 

Social Media 

Mail 

Palabras clave 

Convertir 

Landing Pages 

Call to actions 

Formularios 

Contactos 

 

Cerrar 

Mail 

CRM 

Workflow 

Gestión de Leads 

Convencer 

Social Media 

Interacción 

Mail 

Workflow 

Extraños Visitantes Leads Clientes Promotores 

(adaptación del modelo Hubspot) 



Inbound Marketing 

Es marketing de múltiples canales 

 



Información General del 

Programa Google Ads Grants 

 



Herramientas de Google Ad 

Grants (Adwords Express) 



Taller 2  

Introducción a las 

redes sociales 



Sobre los contenidos y 

redes sociales 

Curación y programación de contenidos 
 

Filtra y selecciona fuentes de calidad por temáticas de tal forma que te 

ayuden a mantenerte informado y a seleccionar contenidos de calidad para 

su difusión. 
 

 

La programación de contenidos ahorra mucho tiempo, pero no podemos 

olvidar la conversación personal. Selecciona los mejores momentos para 

programar tus contenidos  en las distintas redes sociales.  
 

Redes Sociales 
 

En la creación de redes sociales debemos prestar especial atención a una 

correcta configuración de la privacidad, así como a mantener un perfil 

completo y actualizado, además de generar interacción con las 

comunidades online, sin olvidar la planificación de las acciones y análisis de 

resultados. 

 

 

1 
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Taller 3.  

Redes Sociales y 

Reputación Online 



Sobre la Marca y la 

Reputación Online 

Marca Organizacional 
 

Prepara un Plan Social Media como estrategia para crear e impulsar la 

marca de tu organización.  
 

Reputación Online 
 

Monitoriza de forma constante la marca, producto y servicios de tu 

organización, tanto en medios propios como externos. Elabora un Plan de 

Crisis de Reputación Online y un protocolo de actuación. 
 

Marca Personal 
 
Haz crecer tu marca personal a través de las redes sociales y los 

contenidos. No sólo se trata sólo de presencia online, sino de aportar valor 

y talento a tus interacciones en los medios sociales e impulsar tu 

networking. 

 

 

1 
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Taller 4 

Analítica Web y 

Redes Sociales 



Sobre Google Analytics 

Funcionalidades de Google Analytics 

 
Para realizar un seguimiento de las acciones utiliza: 

 

• Filtros de Vistas para analizar una parte de los datos de tu sitio web. 

• Segmentos por distintos criterios (fuentes de tráfico, usuarios, campañas…). 

• Paneles personalizados e informes. 

• Buscador interno. 

 

Diseña un plan de objetivos 

 
Cada acción debe estar asociado a un objetivo concreto. Utiliza una 

conversión principal (macroconversión) y a partir de ésta establece 

conversiones secundarias (microconversiones). 

 
 

1 

2 



Sobre los infomes 

Modelos de atribución 

 
Recuerda al incluir las conversiones en un informe que, en el 

cumplimiento de las mismas, pueden intervenir múltiples canales, entre 

ellos el canal Social Media. Establece un criterio se seguimiento de 

conversiones que se adapte a la organización. 

 

Cuadro de mando 
 

No debe haber más de 10 KPIs en un cuadro de mando o dashboard. El 

informe debe personalizarse según el destinatario, tanto en la 

selección de los indicadores como en el lenguaje utilizado para el análisis 

y las recomendaciones. 
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Recomendaciones libros (inglés) 



Recomendaciones libros (español) 
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Sobre SEO y SEM 

Estrategia On Page y Off Page (SEO) 

 
Para un buen desarrollo del SEO es imprescindible un estudio de palabras 

clave previo que facilite la arquitectura de la información y la creación 

de contenidos. El SEO on page debe ir acompañado de una estrategia de 

captación de enlaces externos para incrementar la popularidad y la 

autoridad del sitio web. 

 

SEM (Google Adwords) 
 

Un complemento ideal al posicionamiento SEO es la creación de 

campañas de enlaces patrocinados (especialmente para campañas de 

temporada) en Google Adwords. Al igual que en SEO, una fase inicial se 

realiza con un estudio de palabras claves, donde también se planifica el 

precio. Para rentabilizar la campaña es necesario una buena tasa de 

conversión, un alto CTR y un excelente nivel de calidad. 

 
 

1 
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Recomendaciones libros (español) 
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Multimedia. 
 

•Macía, F. (2015). SEO técnicas avanzadas. Las claves para ser 

los primeros. Madrid: Anaya Multimedia 
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