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Estrategias SKEO

Concentos Previos

Oueé debes saber antes
Lenguaje gue debes conocer
Google Search Console



Primero debes hacer La Plramlde SEO

esto antes de poder REDES Para resultados optimos comienza
con una base sélida y sigue

hacer esto bien SOCIALES construyendo

—iﬂ Caracteristicas web de

fidelizacidn

Social media y marketing viral

LINK BUILDING

Solicitudes manuales y creacidn de vinculos

Contenido basado en estrategias de vinculos

SEGMENTACION E INVESTIGACION
DE PALABRAS CLAVE

Brainstorming de keywords Seleccion de frases

Paginas de destino: titulos, meta tags, URLs, texto, texto ancla interno, etc

ACCESIBILIDAD, CALIDAD Y CONTENIDO

Mapa de site Accesibilidad rastreo Estructura URL

Contenido dnico Arquitectura interna de vinculos Respuesta de servidores




Estrategias SEO

Conceptos Previos | Qué debes saber antes

HTML

Es aconsejable tener unos
conocimientos basicos de HTML

CSS

Aunque no es indispensable, también es
recomendable

Buscadores

Funcionamiento, rastreo e indexaciéon y
algoritmos

Directrices

White Hat SEO Vs. Black Hat SEO
Contenidos

Escribir bien y conocimientos de
edicion (Recomendable blogl)

Google

Abrir una cuenta de Google (Google
Analytics y Search Console)




Estrategias SEFO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

HTML

Abreviatura de HyperText Markup Language (lenguaje de marcado
de hipertexto), un lenguaje que se utiliza para describir los documentos
de las paginas web. Describe los elementos basicos de las paginas,
incluyendo el texto, los enlaces y las imagenes que contienen.
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Si quieres aprender lo basico, no dejes de mirar este tutorial



http://es.html.net/tutorials/html/
http://es.html.net/tutorials/html/

Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

CSS

Cascading Style Sheets (hoja de estilo en cascada) es un lenguaje
de estilo que define la presentacion de los documentos HTML. Por
ejemplo, CSS abarca cuestiones relativas a fuentes, colores, margenes,

lineas, altura, anchura, imagenes de fondo, posicionamiento avanzado y
muchos otros temas.

Si quieres aprender lo basico, no dejes de mirar este tutorial



http://es.html.net/tutorials/html/
http://es.html.net/tutorials/html/

Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

WhiteHat Vs BlackHat

Las técnicas blackhat incluyen los trucos prohibidos por
los buscadores, mientras whitehat comprenden las
técnicas legitimas. Este taller se centra en el SEO basado

exclusivamente en técnicas whitehat.




Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

Arana o Crawler

Programa informatico que recorre las paginas web de internet de
forma automatica y sistémica. Proporciona al motor de busqueda el
contenido apropiado para ser indexado.

EJEMPLOS:

Google : Googlebots
Yahoo: Yahoo slurp

Aranas ilegales: Spambots

Comprueba tu sitio web con Software de Rastreo Xenu:



http://home.snafu.de/tilman/xenulink.html

Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

Rastreo

El proceso por el cual una arafia o robot (p.e. Googlebots)
descubre y recopila paginas web nuevas vy
actualizadas de dominio publico.

Google




Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

Indexacion
La arana (Googlebots) procesa todas las paginas que rastrea
para elaborar un indice completo de todas las palabras

que detecta y de su ubicacién en cada pagina.

Google




Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

Publicacion de Resultados

La relevancia de la busqueda la determinan mas de 200 factores,
incluido al Page Rank

Asegurate de que Google pueda
rastrear e indexar tu sitio
web correctamente.

En sus directrices para
Webmaster destacan las
practicas recomendadas para

mejorar la posicion del sitio.

Mas informacion sobre factores en



http://www.google.com/competition/howgooglesearchworks.html

Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

Page Rank

Es una valoraciéon o ranking que realiza Google a una pagina y esta
en funciéon de los enlaces procedentes de otras paginas web.

Google PageRank Explained
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Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

Moz Rank

Es una valoracion o ranking que
realiza Moz a una pagina y esta en
funcion de los enlaces procedentes
de otras paginas web.

Puntaa de 0 a 100 cada pagina web.


https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
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http://alfredohernandezdiaz.com/2015/03/18/como-saber-autoridad-dominio-mozrank/
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Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

¢Como funciona Moz Rank?

PA (page authority) = Autoridad de una pagina web
DA (domain authority) = Autoridad de un dominio web

5 (@3 = e Span 2 #
m IE\ ,J/ :J. PA: 1 DA — ;Q Unlock More Features with MozBar Premium
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Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

Sitemaps

El archivo Sitemaps es un archivo en formato XML que contiene
una lista de las paginas que hay en un sitio web, indicando su
direccion, importancia, ultima modificaciéon y cada cuanto tiempo
recomienda a los buscadores que actualicen la informacion que tiene de
cada pagina.
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Comprobar el sitemap. Escribir “misitioweb.com/sitemap.xml”



Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

Robots.txt

Es un método para evitar que ciertos bots o arailas que analizan
los sitios web agreguen informacién innecesaria a los resultados de

buisqueda. A través de los robots.txt se le informa al buscador que
partes de una web deben o no deben indexar.

< -» - *'r ’
DiSa)i ™ s <1 NC T
. - ~ =¥ / ﬁ})-
‘2t \,“.' - ”
‘\. fwp-CONTED
pisallow: /¥P~
[".\ S5a '\r'."w ":; .—-'5
SRR B S
pDisa | 1ow
{ | o0
D ‘_)r”"/} '
11 21 d‘1{—“T

Comprobar el robots.txt. Escribir “misitioweb.com/robots.txt”



Estrategias SEO

Conceptos Previos | Lenguaje que debes conocer

Herramientas para Webmaster

Brindan informacién detallada acerca de la visibilidad de tu pagina web
que incluyen datos, herramientas y diagndésticos de tu sitio web.
Elementos fundamentales: paginas indexadas, enlaces entrantes,
errores y penalizaciones. Es el sitio adecuado para decirle a los
buscadores que rastreen nuestros contenidos.

Google Search Console
http://www.google.es/webmasters/tools
Bing Webmaster Tools
http://bing.com/toolbox/webmaster

Daros de alta en Search Console de Google los que tengais sitio web


http://www.google.es/webmasters/tools
http://bing.com/toolbox/webmaster

Estrategias SEO

Conceptos Previos | Google Search Console

Configuracion del sitio

Dominio preferido No establecer un dominio preferido
® Mostrar URL como www.alfredohernandezdiaz.com .
Mostrar URL como alfredohernandezdiaz.com .

Frecuencia de rastreo ® Permitir que Google se optimice para mi sitio (recomendado)
Limitar la frecuencia de rastreo maxima de Google

» Apariencia en el (i ]

buscador Segmentacion internacional

v Trafico de busqueda

Analitica de busqueda

Enlaces a tu sitio Idioma Pais
Enlaces internos
Acciones manuales Los usuarios a los que se

; Espana
- orienta se encuentran en: P v
Segmentacion

internacional . :
¢ Quiere ayudar a los clientes



Estrategias SEO

Conceptos Previos | Google Search Console

Panel de cor

Sitemaps
Mensajes

Mis sitemaps (0) Todos (1)

» Apariencia en el (i ]
buscador
Contenido de los sitemaps
» Trafico de busqueda

Todos los tipos de contenido | Paginz

28 En

» indice de Google
M Enviado

~ Rastreo
B Indexadas

Errores de rastreo

28 indexadas 36 indexadas

ANADIR O PROBAR SITEMAP

Estadis!

Explorar como

Probador de robc

Sitemaps

Parar
Problemas de seguridad

Web Tools

Web Images

Panel de control
Mensajes

» Apariencia en el (i ]
buscador

» Trafico de busqueda
» indice de Google

~ Rastreo

Estadisticas de rastreo

Explorar como Google
Probador de robots.txt
Sitemaps

Parametros de URL

Problemas de seguridad

Tools

Probador de robots.txt

Edita tu archivo robots.txt y comprueba que no tenga errores. Mas informacion

Ultima versién vista el 12/6/17 3:30 Proceso correcto (200) 629 bytes ~

| Sitemap: http://alfredohernandezdiaz.com/sitemap.xml

Sitemap: http://alfredohernandezdiaz.com/news-sitemap.xml

User-agent: *

Disallow: /wp-admin/

Allow: /wp-admin/admin-ajax.php
Disallow: /wp-login.php
Disallow: /activate/ # har har
Disallow: /cgi-bin/ # MT refugees
Disallow: /mshots/v1l/

Disallow: /next/

Disallow: /public.api/

User-agent: IRLbot

© 0 errores

http://alfredohernandezdiaz.com/ Escribe la URL para comprobar si esta bloqueada Googlebot

Ver el archivo robots.txt publicado

Enviar

:



Estrategias SO

Posicionamiento Natural (SEQO)

Qué es el SEO

Qué es el SEM

SEOQ vs SEM

Oue buscamos

Es rentable

cPor que es importante el SFEO?
SEO Vs, Enlaces patrocinados



Estrategias SO

Posicionamiento Natural | ;Que es el SEO?

SEO: Search Engine Optimization

Siglas en inglés de Search Engine Optimization, o sea, 'Optimizacién para
motores de busqueda’.

Consiste en aplicar diversas técnicas para lograr que los buscadores de Internet

sitien determinada pagina web en las primeras posiciones de los
resultados para determinados términos y frases clave de buasqueda

Wikipedia




Estrategias SO

Posicionamiento Natural | ;Que es el SEM?

SEM: Search Engine Marketing

El marketing en buscadores web (SEM por las siglas en inglés de Search
Engine Marketing), es una forma de marketing en internet que busca
promover los sitios web mediante el aumento de su visibilidad en el motor de
basqueda de paginas de resultados (SERPS). Actualmente se refieren al
marketing de buscadores de pago.

Wikipedia




Estrategias SO

Posicionamiento Natural | SEO Vs SEM

SEM = SEO + PPC

Search Engine Marketing

SEO PPC

Search Engine Optimization Pay-Per-Click
"Organic” "Search Advertising”

Pro: Pro:
- Great Long-Term ROI - Quick Setup -
- High Ceiling and Yolume - Highly Measurable and Quantifiable
- More Exposure, Branding, Awareness - Less Development Resources Needed
Con: Con:
- Tough to Quantify - More Expensive _
- Lots of Work (Design/Development) - Lower Ceiling and Volume Potential

- Takes a While (Not for Short-Term) - May be Subject to "Ad Blindness"



Estrategias SO

Posicionamiento Natural | ;Qué buscamos?

TRAFICO RELEVANTE = Potencial de Conversidn en Clientes

Conversiones:

* Boton de realizar una donacion o de
colaborar

* Imprimir Informacion

* Completar formulario de contacto

* Enviar un enlace a través de funciones como “enviar a un amigo”

e Comprar un producto solidario

* Suscribirse a un boletin

* Descargar documentos (libros, especificaciones producto, etc.)

* etcétera




Estrategias SO

1 .- Posicionamiento Natural | ;Es rentable?

Q3 WHICH MAKES THE BIGGEST IMPACT ON YOUR LEAD GENERATION GOALS?

SOCIAL MEDIA
MARKETING
SOCIAL MEDIA

1 ?-9% MARKETING
SEO 24.8% | SEO

57.4% 41.0%

FPC
34.2%

BZB B2C

Fuente: Search Engine Land, sobre un estudio de Webmarketing 123



Estrategias SO

Posicionamiento Natural | ;Por qué es importante el SEO en Google?

*El 99% de los usuarios utiliza
internet para encontrar
informacion

* El 97 % de estos usuarios utiliza
los buscadores a diario

* El 95 % de los usuarios de Espana
utiliza Google para encontrar




Estrategias SO

Posicionamiento Natural | ;Por qué es importante el SEO?

2005 "™ 2014

it doals in Consumer Eloctronics > Gadgets ..

EMladie Foous Green Laser Pointer 84 Watchers
RY EFFECTS® GREEN LASER 416 Watchors

Laserpointerpro.com
0.com - We offer red, blue, purple. green laser

¥ Groon Laser Pointers - 100mW Laser - S0mW Lasaers

OFice Producte Prasontation Ramotoas Laser

er
113
e

Shop on Google Sponsored @

Hot Laser Pointer deals from §1.9
Top Qualty & Froe US Shipping

Cheap Laser Pointers Sale

www freemascot cormvLaser_Pointers
1-2000mW Laser Pointer For Sale

Up 1o 75% OF, Free Shipping.

wwwamazon ca/Lasers+Pointers «
Save Big on New Goar at Amazon!
Free 2.0ay Shipping wiAmazon Priee.
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Estrategias SO

Posicionamiento Natural | SEO vs Enlaces Patrocinados

fundaciones y Q

Google

Todo Imagenes Noticias Maps Libros Mas Configuracion Herramientas

Aproximadamente 144.000.000 resultados (0,65 segundos)

Fundacion Amigo - Ayudanos y hazte socio - fundacionamigo.org @
s www.fundacionamigo.org/
Contribuimos a la transformacion social de las personas vulnerables

0 Fundacion - Trabajamos en 18 paises - anesvad.org 0
=3 www.anesvad.org/Fundacion ¥
Colabora con una ONG independiente que lucha por el Derecho a la Salud.Informate
Actuamos en 18 Paises - Accion Social - Trabajo Comunitario - ONG Derecho a la Salud

SEM / PDPC
(4 RTDOS)

Fundacion Esplai. - Ciudadania comprometida - fundacionesplai.org ©
www.fundacionesplai.org/ ¥
Nuestros valores: Utopia, Solidaridad, Iniciativa, Felicidad

o Fundacién Ana de Paz - El legado de una sofiadora @
=g www.fundacionanadepaz. org/Voluntariado/Cooperacion ¥
Cooperamos con paises en desarrollo en materias de educacion y sanidad

O Contacta con nosotros @ - @ Voluntariado ® - ©Haz un donativo ®; - ©Condcenos @ - O

(o A ” "
oo Fundacion Agua Granada ¥
-
L GR3I0S Fundacion GRA201
Belicena Purchil o o Rodriguez-Acosta
GR3418 .
Ambroz chmn DEd * " % fycora Cenes de Pinos Genil
la Vega 44026
Cullar Vega e
Chixriotia o Linea IAVANTE -
delaVega Armilla Fundacién Progreso y...
44028 GR3202
Las Gabias Map data @2017 Google, Inst. Geogr. Nacional
Valoracion ~  Horario ~
Fundacion Rodriguez-Acosta 0

18) - Fu

Cerrada ahora

Linea IAVANTE - Fundacidon ©,
44%dkkk (7

Centro

= Mas sitios

fundaciones

S Nudue o e amon o

R
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Estrategias SEO

Componentes SEO | Esquema posicionamiento interno y externo

Posicionamiento Interno (Onsite)

SEO

ENLACES

Posicionamiento externo (Offsite)



Estrategias SEO

Componentes SEO| Aspectos Técnicos

URL HTML

Estructura del Sitio Web



Estrategias SEO

Componentes SEO / Contenido

Imagenes
Texto del Sitio Videos

Podcast

CONTENIDO

Metaetiquetas



Estrategias SEO

Componentes SEO | Enlaces Externos

Texto del enlace Autoridad del enlace

ENLACES
EXTERNOS

Autoridad y posicionamiento del
sitio web



Estrategias SO

Proceso SEO | Posicionamiento Interno

Interno Externo

1. Objetivos Enlaces

2. Analisis SEQ
- palabras clave
- estructura del sitio

- HTML
5. .. - contenido
Evaluacion y - servidores
seguimiento

3. Implementacion

4. Informes SEO







Estrategias SO

Factores internos (on-page)

Términos de hiisqueda
Estructura Web

URL

Contenido



Estrategias SO

Factores internos (on-page)

Estructura Web
URL
Contenido



Estrategias SO

Factores internos (on-page)
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Estrategias SIEO

Posicionamiento Interno| Que son los términos de busqueda

Los términos de busqueda pueden
ser palabras individuales o cadena de
palabras clave que indican un tema
especifico.

“Fundacidon” es una palabra de
basqueda

“Informes sobre Fundaciones en
Espafia” es un término de busqueda




Estrategias SO

Posicionamiento Interno| Por qué analizar los términos de busqueda

Trafico estimado de palabras clave nuevas
Antes de afiadir palabras clave a campafias de la red de busqueda, utilice el Estimador de trafico para ver el rendimiento que tendrian.

Orientacion  Ubicaciones: Espafia #  |diomas: espafiol #* Redes: Blsqueda de Google #

20 @ Clics
23
16 () Impresiones
. 7 | h 7 |. 2
0 ) Coste 3Eﬂ Ccudl nacen mas CIICS¢
2
CL
£1 £4 £7 £10 £13 1 M b” 1] M h b”
cPC méx (& memaoria us O pPINCNO US
Estimaciones diarias CPC max. € 0,05 Presupuesto diario €
Total de clics Total de impresiones Posicidn media del anuncio Coste total
®0,13-0,16 91-111 46 -57 0,01 €-0,01€
+ Afiadir palabras clave Editar + Descargar + Anadir a la cuenta
Borrador de campafia Clics diarios Impresiones Posic. media Coste diario CTR CPC medio
diarias
Borrador de campaiia (1 grupos de anuncios, 2 palabras clave) 015 100 51 001e 01% 0,04 €
Mis ideas de palabras clave (2) =ditar 015 100 51 001e 0.1% 0,04 €
pincho usb 0,00 12 48 000€ 0% 0.00€
memoria usb 015 88 52 0.01€ 0.2% 0,04 €

¢Como lo buscas en internet: 1) memoria USB o 2) pincho USB?




Estrategias SO

Posicionamiento Interno| Cédmo saber que usan nuestros potenciales clientes

1.- Lluvia de ideas para
determinar palabras claves

2.- Organizar los resultados
3.- Analizar a la competencia
y agregar nuevas palabras

4.- Filtrar los términos de -
busqueda no relevantes
5.-  Determinar que términos

son los mas importantes L =




Estrategias SEO

Posicionamiento Interno| Consejos Practicos para “Lluvia de Ideas”

CONSEJOS PRACTICOS

1.- No evaluar inmediatamente
2.- Asociar libremente

3.- Invitar a alguien de fuera

4.- Elegir un entorno estimulante

5.- Evitar indagar en las ideas




Estrategias SIEO

Posicionamiento Interno| Consejos Practicos para “Lluvia de ideas”

FUENTES PARA BUSCAR POSIBLES
TERMINOS

> Tu sitio Web
> Otros sitios web
»Publicidad

»Programas de busquedas de sinénimos
»Programas de analisis web

Herramientas Sin6nimos:
“http://www.wordreference.com/sinonimos/
sshttp://www.sinonimos.org/

Herramienta Analisis Web:
“http://adwords.google.es/ (Keword Planner)
“https://analytics.google.com/
shttp://keywordtool.io/ (Keywordtool)
sshttps://ubersuggest.io/ (Ubersuggest)
sshttps://kwfinder.com/ (keyword finder)




Estrategias SEO

Posicionamiento Interno| Consejos Practicos para “Lluvia de ideas”

Ejemplo

€ Busqueda exacta “fundaciones en andalucia”

- Excluir palabra fundaciones en andalucia -huelva
~ (AltGr+4) Sinonimo ~drogadiccion

OR Busqueda alternativa Fundaciones almeria OR

fundaciones jaén



Estrategias SO

Posicionamiento Interno| Consejos Practicos para “Lluvia de ideas”

=)

recipes site:theguardian.com

Search similar

“ related:

related:visual.ly &

Search for words in text

allintext:

allintext: holidays hot bargain )

intext:

sppear elsewhere in the d ment (e.gz. tiths

; ; o 0
john lennon intextdiverpool bod Fuente: WhoisHostingThis

©

allinurl: bbc news

Find news related to a particular location

o jOCAtiON:

prince george location:auckland 9

Search fora particular filetype

filetype:suffix “ "

Search for words in title

— — Find pages whose title contains all words in the search
allintitle:

intitle:

arir
flu shot intitle:help N



Ejemplos

Buscar sitios web donde aparece la palabra
"donantes” y cuyo titulo contenga la palabra
“fundaciones”

Solucion = "donantes intitle:fundaciones”
Buscar pdginas web en cuyo titulo aparezca una
mencion a la Asociacion de Fundaciones

Andaluzas

Solucion = “inalltitle:asociacion de fundaciones
andaluzas”



Ejercicio

Buscamos ejemplos de  proyectos de
crowsoursing de donaciones. Cohocemos una
plataforma en concreto que nos interesa
analizar, denominada Ulule.

Buscar dentro de la plataforma es.ulule.com
(plataforma de crowdfunding muy conocida)
proyectos relacionados con la palabra donante.



Respuesta

donantes site:es.ulule.com
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El SEO nos indica como deberiamos estructurar nuestra web

(Ejemplo con una tienda de flores online)

Planificador de Palabras Clave
¢Donde le gustaria empezar?

A Google AdWords

* Busce palabess clave ruevas mediamie una Frase, sitio web o categoris

Introduzca una © varias de edtas palabras clave

Planificador de Palabras
Clave

Copaie Fizros de palatres clave
el
Opcilones de palabea clave
Googhe Mostrar kess amplaments
MAONEIas
Palabras clave negativas Coular paladoas clave on mi

cuenta
Coukar patsbras clave en mi
o

MoaYar s madia O

bisjuecas Mensudes can Paiateas clave a inclulr
OBmos 12 meses

B Encontrar palabras clave nuevas y obtener datos del volumen de bisquedas
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El SEO nos indica como deberiamos estructurar nuestra web

A Google AdWords

Planificador de Palabras
Clave

Tendencia del volumen de bdsqueda 5

Promedio de bisquedas me:

3 Descargar

Columnas ~

Ideas para palabras clave 1= Afadirlas todas (801)

Ideas para ol grupo de anuncios

Promedio de
bisquedas Competencia Puja sugerida
mensuales anuncio

Porcentaje de

impresiones del Afadiral

Términos de busqueda plan

flores 74.000 Baja 0,70 € -
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Estrategias SO

El SEO nos indica como deberiamos estructurar nuestra web

flores/floristeria U

a domicilio

online

ramos de U

rosas

tulipanes

rosas blancas

rosas rojas

centros

coronas Y

arreglos

de flores

florales

Paates Shaes (oot rebirvarnin)

g
S

roeas Sancae

H] ] 3 E a
AELENE) R ]G
LI |G
Z 2 & H
g 3 =

camos de la for

H
g
2
H

i &
gz | B
3

artughos forsea

Vuas pars pulede u ave

Provecie de bissuedes
Twediabes

dewn § po
Pabstern clawe o
AU U b
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El SEO nos indica como deberiamos estructurar nuestra web

o a domicilio
flores/floristeria Y ——
centros de flores
coronas LT

florales
arreglos

rosas

tulipanes
ramos de .

rosas blancas

rosas rojas

Ramos Ramos
de flores de novia

Ramos
de rosas

Ramos de
tulipanes

Ramosde
gardenias

Ventade
flores
online

Centros Arreglos
de flores florales

Coronas
de flores



Segmentacion

Espafia
espafiol
Google

Palabras clave negativas

vestido, vestidos, traje, trajes

Periodo

Mostrar la media de
blsquedas mensusales para
ditimos 12 meses

Filtros de palabras clave

Opciones de palabra clave

Mostrar ideas ampliamente
relacionadas

Ocultar palabras clave en mi
cuenta

Ocultar palabras clave en mi
plan

Palabras clave a incluir

Estrategias SO
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ideas para el grupo de anuncios

Palabra clave (por relevancia)

ramo de novia

fotos de ramos de flores

ramos novia

ramos de novia originales

ramo novia

ramo flores

novia de sergio ramos

ramos de novia precics

ramos flores

ramos de novias

ramo

ramos de novia baratos

novia sergio ramos

ramos de flores originales

fotos ramos de flores

como hacer un ramo de novia

flores para bodas

ramos de novia vintage

Ideas para palabras clave

Promedio de busquedas

+
mensuales

1.600

1.300

1.000

1.000

880

880

590

590

590

590

320

260

El SEO nos indica como deberiamos estructurar nuestra web

Ventade
flores
online

Ramos

Ramos
de flores de novia

Centros
de flores

Ramos Ramo§
de novia
de rosas I
originales
Ramos de
Rar.nos de st
tulipanes baratos
Ramos de Bouquet
gardenias de novia

Coronas
de flores
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Estrategias SO

El SEO nos indica como deberiamos estructurar nuestra web

Segmentacion
Espafia
espafiol

Google

Palabras clave negativas

vestido, vestidos, traje, trajes

Mostrar la media de
blsquedas mensusales para
Gltimos 12 meses

Personalizar la busqueda

Filtros de palabras clave

Opciones de palabra clave

Mostrar solo ideas directamente
relacionadas

Ocultar palabras ciave en mi
cuenta

Ocultar palabras clave en mi
plan

Palabras clave a incluir

Ideas para el grupo de anuncios

Términos de bdsqueda

coronas de flores

Palabra clave (por relevancia)

coronas de flores pelo

coronas de fiores para el pelo

como hacer coronas de flores

peinados con coronas de flores

coronas de flores para novias

coronas de flores para nifia

coronas de flores para comunion

como hacer coronas de flores p

coronas de fiores para el pelo n

coronas de flores para bodas

coronas de flores para nifias

tocados coronas de flores

novias con coronas de fiores

coronas de flores cabeza

coronas de flores para la cabeza

ideas para palabras clave

Promedio de bisquedas
mensuales

1.800

Promedio de busquedss
mensusies

1.300

880

320

260

210

Ventade
flores

online
Ramos Ramos Centros
de flores de novia de flores
Rl Ramo?
de novia
de rosas e
originales
- Ramos de
Ramosde noi

Ramosde Bouquet
gardenias de novia

Arreglos Coronas
florales de flores

Coronas
deflores
para novias

Coronas
deflores
para
comunion

Coronas
funebres
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El SEO nos indica como deberiamos estructurar nuestra web

Ideas para el grupo de anuncios ideas para palabras clave

Promedio de bisquedas

Términos de bdsqueda mensuales

coronas de flores 1.800

Ventade
Segmentacion ﬂores

Promedio de busquedss

ESDBFE Palabra clave (por relevancia) mensusies online
esp'r"ol coronas de flores pelo 1.300
a
Google coronas de fiores para el pelo 880
como hacer coronas de flores 320
Palabras clave negativas Ramos Ramos Centros Arreglos Coronas
R S I S ———— deflores  denovia  deflores  florales  de flores
Period coronas de flores para novias 210
Mostrar la media de coronas de flores para nifia 170
blsquedas mensuales para
dltimos 12 meses corones de lores para coMUAIH 140 Rl Ramos Coronas
de novia deflores
como hacer coronas de flores p 110 de rosas ) .
Personalizar la busqueda ongmales para novias
coronas de fiores para el pelo n 90
Filtros de palabras clave
coronas de flores para bodas 90 ‘ 2 Coronas
. - Ramos de fl
Opciones de palabra clave Ramos de " de ores
Mostrar solo ideas directamente Corones de florss pec e % < novia para
relacionadas tul Ipanes baratos y
Ocuitar palabras ciave en mi tocados coronas de flores 70 comunion
cuenta
Ocultar palabras clave en mi novias con coronas de fiores 70
plan

coronas de flores cabeza 70

Ramosde Bouquet Coronas
gardenias de novia x funebres

Palabras clave a incluir
coronas de flores para la cabeza 70
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Asociacion andaluza (1 sede en cada provincia) para la integracion de los
sordos y sus familias desea optimizar su sitio web. Tiene 3 actividades:

1.- Imparte Cursos de lenguaje de signos homologados (presencial y online)
2.- Vende audifonos (Widex, Phonax, etc.)
3.- Vende juegos para sordos

Se han reunido trabajadores y directivos para lluvia de ideas sobre palabras
clave. Consideran que los siguientes términos son interesantes para que los
busquen en internet:

asociacion para sordos, venta+ curso lenguaje de signos, venta+audifonos,
venta+juegos para sordos.

Disponen de un apartado de noticias.
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Planificador de Palabras Clave

Segmentacion

Espans
Todos los idiomas

Google

Palabras clave negativas

Periodo

Mostrar la media de
busquedas men
para: Uitimos

- i

Personalizar la busqueda

Filtros de palabras clave

Opciones de palabra
clave

Palabras clave a incluir

Revisar plan

Promedio de busquadas

100K-1M

mensuales de todas las ieas

Ideas para el grupo de anuncios Ideas para palabras clave

Términos de blsqueda

audifonos

lenguaje de signos

juegos para sordos

asociacion sordos

Palabra clave [por relevancia)

audifono

aparatos auditivos

audifonos precios

audifonos para sordos

lenguaje de sefas

audifonos baratos

audifonos para sordera

Promedio de busquedas mensuales

1TK-10K

10 K-100K

100-1K

10 - 100

Promedio de busquedas mensuales

TK-10K
100-1K
TK-10K
100-1K
100-1K
1K-10K
10 - 100

Obtener ideas

Competencia

Alta

Baja

Baja

Baja

Competencia

Alta

Modificar busqueda

Puja sugerida

Puja sugerida

1,06 €

119€

1,13€

113€

081€

1,15 €
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EJEMPLO ASOCIACION DE SORDOS

consejos Aprender

loc. 1

blog sordos lenguaje de localizacion

FAQ signos loc. 2

Asociacion de sordos Curso juegos para audifonos
lenguaje de sordos

. signos
quienes

SOIMOS

instalaciones | equipo curso curso audifonos | audifonos
lenguaje lenguaje widex phonax

de signos de signos
online homologado
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Posicionamiento Interno| Consejos Practicos para “Lluvia de Ideas”

<>

Ejercicio:

Rellenar pestafas en base al analisis de keywords
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® sordos ® audifonos lenguaje de signos +  Afadi »
Término de busqueda Término de blsqueda Término de busqueda DAk comparacion

Espafia ¥ Ultimos 5 afios ¥ Todas las categorias ¥ Busquedaweb ¥

Interés a lo largo del tiempo @ -~

h



Sordos

Interés por subregion @

Estrategias SO

Posicionamiento Interno| Filtros para los términos de busqueda

Subregion ¥

Consultas relacionadas @

1

asociacion

ninos sordos

asociacion de sordos

oidos sordos

audifonos

audifonos para sordos

Principales v



Audifonos

Interés por subregion @

Estrategias SO
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Subregion ¥

Consultas relacionadas @

]

audifonos precios

audifonos gaes

gaes

audifono

audifonos baratos

siemens

Principales ~
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1L encuaje de signos

Interés por subregion @ Subregion v = & Consultas relacionadas @ Principales v
1 el lenguaje de signos
2 curso lenguaje de signos
3 lengua de signos
4  curso de lenguaje de signos
5 cursos de lenguaje de signos

6 cursos lenguaje de signos

Ejercicio:

Buscar términos relacionados con tu Fundacién o Asociacidn con la herramienta de
volimenes de busqueda en el tiempo.



http://www.google.es/trends/
http://www.google.es/trends/
http://www.google.es/trends/
http://www.google.es/trends/
http://www.google.es/trends/
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Audifonos en SEMPRush

Vision general: audifonos

Datos en tiempo real: 10 Jun. 2017 v Dispositivo: E_scritario_ v Moneda: USD v

Vision general = Coincidencia de frase  Palabras clave relacionadas  Historial de anuncios

BUSQUEDA ORGANICA DISTRIBUCION CPC TENDENCIA
Volumen 6.6K .
Numero de resultados 16.6M .

e —

gt —_r———————
’ = —

BUSQUEDA DE PAGO ) e —— ”
CPC $1.28 .
Competencia 1.00 d —

==

0 0.5 1 1:5 2 o
PALABRAS CLAVE DE COINCIDENCIA DE FRASE (474) PALABRAS CLAVE RELACIONADAS (219)
Palabra clave Volumen CPC (USD) SERP Palabra clave Volumen CPC (USD) SERP
audifonos 6,600 1.28 audifons 20 0.54
audifonos precios 2,900 1.36 adifonos 10 0.66 B
audifono 1,900 1.31 audiofonos 40 1.58
audifonos baratos 1,600 1.05 =] audifnos 10 0.89
audifonos madrid 1,000 1.71 audifono 1,900 1.31

 cporr Vernorme competo
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Consultar palabras clave en CGoogle Analvtics ¥
Search Cconscole

COMPORTAMIENTO v Trafico de busqueda

Analitica de busqueda
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1. Revision
v" Hacer una lluvia de ideas
v' Pensar en lo que ofrecemos y en qué soluciones podemos aportar
v" Crear una estructura clave logica para palabras claves
2, Usar diferentes fuentes
v' Herramienta analisis (Search Console, Google Analytics, SEMRush...)
v" Competidores
v' Marketing
3. Mejorar los términos de biasqueda
v Singular, plural, sinébnimos, combinacion palabras
v' Programas de sugerencias para diferentes busquedas
v' Datos conversiones (Trafico Vs. Conversion)
4. Eliminar términos de bisqueda poco relevantes
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Componentes SEO

Posicionamiento Interno (Onsite)

SEO

ENLACES

Posicionamiento externo (Offsite)
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Factores internos (on-page)

Términos de hiasqueda

URL
Contenido



Estrategias SO

Factores internos (on-page)

Importancia de la estructura de un sitio weh
Posicionamiento de los términos de hisqueda
Qué hacer con la estructura del sitio weh

Lista Verificacion
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Aspectos a tener en cuenta:

> La pagina de inicio debe enlazar a las paginas de segundo nivel

(categorias)
> Las de segundo nivel deben enlazar a las de tercer (subcategorias), y
a la pagina de inicio

Audifonos
widex

audifonos

Inicio
Audifonos
phonax
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Posicionamiento Interno| Importancia de la estructura de un sitio web

Aspectos a tener en cuenta:

» La pagina de inicio es la mas importante

» Los términos de basquedas mas influyentes en zona alta, asi como
paginas de informacion general

» Las paginas con informacion especifica en zona mas inferiores

» Los buscadores prefieren estructuras con pocos niveles

ESTRUCTURA PROFUNDA

audifonos
widex
Inicio audifonos
Audifonos
phonax

ESTRUCTURA PLANA
audifonos
widex
Inicio
audifonos

phonax
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Términos de busquedas Gnicos para cada pagina web

NO CORRECTO CORRECTO
§ Audifonos
Widex Widex
Inicio ——— Audifonos C— Inicio ——— Audifonos
— Phonax D Audifonos

Phonax



Estratealas SED

osicionamiento Interno| Qué hac

@J index.html

@] @]

@
@lelele

<)

a del sitio web

Nivel O

ﬁ Nivel 1

Nivel 2
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www.dominio.com/

. Pagina de Inicio
www.dominio.com/categoria/ . . . Paginas de Categorias
www.dominio.com/categoria/sub-categoria/ . . . . . Paginas de Sub-Categorias
www.dominio.com/categoria/sub-categoria/detalle/ . . . . . . . Paginas de Detalle



Estrategias SEO

Posicionamiento Interno| Qué hacer con la estructura del sitio web

No

Inicio
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Posicionamiento Interno| Qué hacer con la estructura del sitio web

Estructura de la URL

Estructura del sitio web URL

Pagina de inicio www.asociacionsordos.com

Pagina de inicio > cursos > curso de www.asociacionsordos.com/cursos/curso
lenguaje de signos -lenguaje-signos

Pagina de inicio > cursos > curso de www.asociacionsordos.com/cursos/curso
lenguaje de signos online -lenguaje-signos-online



http://www.clinicadental.com/
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos-online
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos-online
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos-online
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos-online
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos-online
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos-online
http://www.asociacionsordos.com/cursos/curso-lenguaje-signos-online
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Posicionamiento Interno| Qué hacer con la estructura del sitio web

T T T T T—

1/5 1/5 1/5 1/5 1/5
_A_ 7
1/15 1/15 115 1/10 1/10

— — —
1/45 1/45 1/45 1/20 1/20
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nofollow nofolilow
1/3 1/3 1/3
nofollow | nofollow nofollow |
N £ N D L
1/3 1/3
1/9 1/9 1/9 1/6 1/6
— — —— — ——




Posicionamiento Interno| Qué hacer con la estructura del sitio web

Enlace desde la Pagina de Inicio

» Enlazar las paginas web que tienen un alto porcentaje de conversion o

las que aporten mayor beneficio
» No enlazar desde la pagina de inicio “Términos de uso”, “Politicas de

Cookies”, “Copyright”, “Politicas de privacidad”, etcétera.

>

Un enlace en HTML normalmente tiene la siguiente estructura:

<a href="http://www.sitio.es/terminos-uso”>Términos de uso</a:>

Pero se puede afiadir un enlace que lo haga invisible para los buscadores y
visible a los usuarios

<a href="http://www.sitio.es/terminos-uso”

rel="nofollow” >Términos de uso</a>
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Posicionamiento Interno| Lista Verificacion “Estructura sitio web”

1. Posicionamiento de los términos de basqueda

v' Categorizar los términos de buisqueda

v' Crear un indice de todas las paginas que se incluiria en la pagina web. Prestar
atencion:
v' ¢Estan las paginas importantes en la parte superior?
v' ¢Tiene cada pagina un término propio y Gnico?

2. ¢Qué hacer con la estructura del sitio web?

¢Permite el ment de la pagina de inicio acceder a todas las paginas de nivel 1?
¢Se incluyen menus contextuales a partir del nivel 2?

¢Se han incluido migas de pan?

¢Las url representan la estructura web?

¢Hay un mapa web?

¢Tienen los enlaces no relevantes el atributo “no follow” en la pagina de inicio?

AN NI NI N NN
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Componentes SEO

Posicionamiento Interno (Onsite)

SEO

ENLACES

Posicionamiento externo (Offsite)
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Factores internos (on-page)

Términos de hisqueda
Estructura Weh
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Factores internos (on-page)

Estructura URL
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Componentes SEO / Estructura URL

Ejemplo

Sitio Web: "Asociacion para Sordos”
Nombre del dominio: asociacionsordos.com

Negocio: Formacion en lenguaje de signos, y venta de
audifonos y juegos para sordos.

“Guia para principiantes sobre optimizacion para motores de busqueda”
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Componentes SEO / Estructura URL

iElige una URL que sea facil
de entender para los usuarios
y motores de busqueda!
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Componentes SEO / Estructura URL

Practicas Recomendadas

« URL largas con parametros y numeros
de identificacion de sesion innecesarios

* Nombres genéricos como “paginal.html”

« Excederse en utilizar palabras claves
como “asociacion-sordos-ayuda-sordera-
personas-sordomudas.html”
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Componentes SEO / URL

Practicas Recomendadas

* Que paginas desde subdominios y desde el directorio
raiz accedan al mismo contenido (por ejemplo,
“dominio.com/pagina.htm” y “sub.dominio.com/pagina.htm?)

 Utilizar mayusculas innecesarias en las URL (muchos
usuarios esperan URL en mindsculas y las recuerdan
mejor)
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Componentes SEO / Estructura URL

NO

[ http://asociacionsordos.com/carpetal/10894316943/sub000001

SI

[0 http://asociacionsordos.com/blog-sordos/como-aprender-lenguaje-signos

URL sencilla y reconocible
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Componentes SEO

Posicionamiento Interno (Onsite)

SEO

ENLACES

Posicionamiento externo (Offsite)
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Factores internos (on-page)

Términos de hiasqueda
Estructura Web
URL
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Factores internos (on-page)

Meta title / Titulo de las pagina

Meta description / Descripcion de Ia pagina
Contenidos

Anchor text / Texto ancla

Imagenes

Etiquetas de Cahecera

Lista Verificacion
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Componentes SEO / Meta title / Titulo de la pagina

Los titulos de las paginas
son un aspecto importante
de la optimizacion para
motores de busqueda.

META ETIQUETA
“TITLE” =
TITULO DE LA
PAGINA

Asociacion de Fundaciones Andaluzas | Asociacion privada que ...
(pS: .arandaluzas.org/ v

“Las Fundaciones y Asociaciones, nuestra razén de ser” ... La AFA celebra un curso sobre el destino
de rentas en Sevilla. Jun 9, 2017. La Asociacion de ...



Estrategias SO

Componentes SEO / Meta title / Titulo de la pagina
Estructura aconsejable:

<title>frase corta con palabras clave | nombre de la pagina,

empresa o identificativo</title>
<title> nombre de la pagina, empresa o identificativo | frase

corta con palabras clave</title>
Un ejemplo de pagina de inicio:

<title>Centro de lenguaje de signos, venta de audifonos y juegos para
sordos | Nombre de la Empresa</title>

Dos ejemplos de pagina interna:

o <title>Curso de lenguaje de signos | Nombre de la empresa</title>
e<title>Curso de lenguaje de signos | Formacién en Lengua de
senas</title>



Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta title / Titulo de la pagina

Practicas Recomendadas

« Un titulo que no tenga ninguna relacién con
la paginas

- Uso de titulos predeterminados 0
demasiados genéricos como “Sin titulo” o
“Pagina nueva”



Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta title / Titulo de la pagina

Practicas Recomendadas

e Titulos muy largos que no sean utiles
para los usuarios

* Rellenar las etiquetas title con palabras
claves innecesarias



Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta title / Titulo de la pagina

Practicas Recomendadas

* El uso de una sola etiqueta “titulo”
o “title” para todas las paginas del
sitio o para muchas de ellas



Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta title / Titulo de la pagina Lo que
. ves en
HITULO LO QUE TENDRIA QUE SER Google

El titulo de la pagina principal

(nombre de tu sitio web o negocio + ubicacion + servicios)

IAsociacion de Fundaciones Andaluzas | Asociacion privada que ...
nttps://www.afandaluzas.org/ v

[as Fundaciones y Asociaciones, nuestra razon de ser ... La AFA celebra un curso sobre el destino
[1e rentas en Sevilla. Jun 9, 2017. La Asociacion de ...

[ DESCRIPCION TITULO

<title>Asociacion de Fundaciones Andaluzas | Asociacion privada que... </title>
<meta name="Description” conteni="Las fundaciones y Asociaciones, nuestra)
razon de ser” ... 1a AFA celehra un curso sohre el destino de rentas en Sevilla Jun

\9, 2011.1a Asociacion de.."/>
& DESCRIPCION ]

Lo que ves en
codigo (meta
etiquetas)

J




Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta title / Titulo de la pagina Lo que
ves en
LO QUE ES Google

El titulo de la pagina principal

(nombre de tu sitio web o negocio + ubicacion + servicios)

IAsociacion de Fundaciones Andaluzas | Asociacion privada que ...

nttps:/iwww.afandaluzas.org/ v
[as Fundaciones y Asociaciones, nuestra razon de ser ... La AFA celebra un curso sobre el destino

de rentas en Sevilla. Jun 9. 2017. La Asociacion de ...

LA REALIDAD ES QUE NO EXISTE META DESCRIPTION Y
QUE LA EXTENSION DEL TITULO ES DE 190 CARACTERES

Page Title

Meta Description



Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta title / Titulo de la pagina

Crea titulos de paginas Gnicos y precisos

=
0

Go ® gle fundaciones en sevilla

Fundaciones en Sevilla - Guia Fundaciones

guia-fundaciones.fundacionuniversia.net/l-41091/sevilla.htm| v
Fundaciones de Sevilla en nuestra guia de fundaciones. Datos de fundaciones de Sevilla en

Espaia. Clasificaciones y directorios con la informacion de ...

{=
Jo

GO : gle fundaciones cadiz

Fundaciones en Cadiz
guia-fundaciones.fundacionuniversia.net/l.../public-guide-company_search.do?...d... ¥
Fundaciones de Cadiz en nuestra guia de fundaciones. Datos de fundaciones de Cadiz en Espafa.
Clasificaciones y directorios con la informacion de ...



Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta title / Titulo de la pagina

Crea titulos de paginas Gnicos y precisos

GO gle fundaciones cadiz 3 Q

Fundaciones en Cadiz
guia-fundaciones.fundacionuniversia.net/l.../public-guide-company_search.do?...d... ¥
Fundaciones de Cadiz en nuestra guia de fundaciones. Datos de fundaciones de Cadiz en Espaia.
Clasificaciones y directorios con la informacion de ...

<html xml:lang="ES" xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml">

<head>
<V-~ t] META TAGS J/ILLLLLLEELELLLLLLLTEL LTI IEEEFECELLEELTET L EE I EE ==3
[<tit1e>Fundaciones en Cédiz</tit1e>]

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=IS0-8859-1" />

<meta name="author" content="universia.net" />

<meta name="description” content="Fundaciones de Cadiz en nuestra guia de fundaciones. Datos de fundaciones de
Cadiz en Espafa. Clasificaciones y directorios con la informacidén de fundaciones de Cadiz y de todas las

fundaciones espafolas.” />
<meta name="keywords" content="cadiz, Cadiz, CADIZ, fundaciones, Fundaciones, FUNDACIONES" />




Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta descrintion / Descripcion de la pagina

iUsa las metaetiquetas para ofrecer
tanto a los usuarios como a los

motores de busqueda un resumen
sobre lo que trata tu sitio web!

META
DESCRIPCION =
DESCRIPCION DE
LA PAGINA

Asociacion de Fundacio
https://www.afandaluzas.org/ v

ndaluzas | Asociacion privada que ...

[as Fundaciones y Asociaciones, nuestra razon de ser ... La AFA celebra un curso sobre el destino
e rentas en Sevilla. Jun 9, 2017. La Asociacion de ...




Estrategias SIEO

Componentes SEO / Meta description / Descripcion de la pagina

Estructura aconsejable:

<meta name="description” content= resumen de la pagina
web que extiende la informacion del titulo”/>

Un ejemplo:

<meta name="description” content= Nuestro centro de lenguaje
de signos ofrece cursos online para todos los niveles en aulas de 15
plazas maximo. Solicita informacién en el XXX-XXXXXX."/>



Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta description / Descripcion de la pagina

Practicas Recomendadas

» Una metaetiqueta “description” o “descripcion” no
relacionada con la pagina

» Descripciones genéricas como “Esto es una
pagina web” o “Pagina para familias de sordos”

» Una descripcion con solo palabras claves

«Copiar y pegar todo el contenido de un
documento en una metadescription



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Meta description / Descripcion de la pagina

Practicas Recomendadas

* Utilizar una unica descripcion en
todas las paginas de tu sitio 0 en un
gran grupo de paginas



Estrategias SEO

Componentes SEO / Meta description / Descripcion de la pagina

Descripcion de la pagina

[:undaciones de Cadiz en nuestra guia de fundaciones. Datos de fundaciones de Cadiz en Espana.

Clasificaciones y directorios con la informacion de ...

<meta name="Description" content="Fundaciones en Cadiz en nuestra guia de
fundaciones. Datos de fundaciones de Cadiz en Espaiia. Clasificaciones y
directorios con la informacion de fundaciones de Cadiz v de todas las
fundaciones espaiiolas. />

8 http://guia-fundaciones.fundacionuniversia.net/l-11/cadiz.html

Fundaciones en Cadiz

Fundaciones de Cadiz en nuestra guia de fundaciones. Datos de fundaciones de Cadiz en
Meta Description Espafa. Clasificaciones y directorios con la informacién de fundaciones de Cadiz y de todas las
fundaciones espafiolas.




Estrategias SO

Componentes SEO / Etiquetas de Cabecera

Las etiquetas de cabecera son un
Importante componente en los sitios
web para atraer la atencion del usuario,
iasi que ten cuidado cémo las usas!,




<html>
<body>

<h1l>Este
pagina y
<h2>Este
<h3>Este
<h4>Este
<h5>Este
<h6>Este

</body>
</html>

Estrategias SO

Componentes SEO / Etiquetas de Cabecera

El <h1> coincide con la etiqueta “title” de la pagina o articulo

<!DOCTYPE html>

es el encabezado 1 que coincide con el titulo del articulo o
debe ser lnico </hl>

es
es
es
es
es

el
el
el
el
el

encabezado 2 que se puede usar como subtitulo</h2>
encabezado 3 que tiene menos importancia que el 2</h3>
encabezado 4</h4>

encabezado 5</h5>

encabezado 6</h6>

<p><b>Recomendacidén:</b> Utilizar de hl a h6 para estructurar los
contenidos con epigrafes y subepigrafes. No usarlo como elemento de
disefho.</p>

Este es el encabezado 1 que coincide con el
titulo del articulo o pagina y debe ser unico

Este es el encabezado 2 que se puede usar como subtitulo

Este es el encabezado 3 que tiene menos importancia que el 2
Este es el encabezado 4
Este es el encabezado 5

Este es el encabezado 6

Recomendacién: Utilizar de hl a h6 para estructurar los contenidos con epigrafes y
subepigrafes. No usarlo como elemento de disefio.

Fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag hn.asp



fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp
fuente: https://www.w3schools.com/tags/tag_hn.asp

Estrategias SO

Componentes SEO / Etiquetas de Cabecera

<h1 class="black-text">Concierto de la Academia de Estudios Orquestales
a beneficio de UNRWA</h1>

E u,’h “ e ﬂ Elements Console  Sources Network Performance Memory  Application Security
’AL A

T —

e —— PO html lang="es-ES" prefix="og: http://ogp.me/ns#" class js style="height: auto;
(UNBACION P <head>..</head>
¥ <body class="single single-post postid-20434 single-format-standard wpb-js-composer
js-comp-ver-4.11.2.1 vc_responsive
P <div id="tpbr_topbar” style="position:relative; z-index:999999999; background:
#000000; padding:4px 20px 3px; >.</div

Barenboim-Said o\
= A

hi.black-text | 719.6x51.2

<!-- Google Tag Manager (noscript) -->
P <noscript>..</noscript
<!-- End Google Tag Manager (noscript) -->
P <nav class="navbar navbar-default navbar-fixed-top nav-transparent overlay-nav
sticky-nav nav-border-bottom static-sticky nav-black”>..</nav
. . . ¥ ¢section class="content-top-margin page-title page-title-small bg-gray
Concierto de la Academia de Estudios Orquestales a ¥ <div class-"container

beneficio de UNRWA : :before

¥ <div class="rou"
| 09/06/2017 | : :before
Y <div class-"col-1g-8 col-md-7 col-md-12 col-sm-12 animated fadeInUp”> == $0
<h1 class-"black-text">Concierto de la Academia de Estudios Orquestales a
beneficio de UNRWA</hl
<div class="separator-line margin-three bg-black no-margin-1r sm-margin-
top-three sm-margin-bottom-three no-margin-bottom xs-display-none /div
/div
P <div class="col-1g-4 col-md-5 col-sm-12 breadcrumb text-uppercase wow
fadeInUp xs-display-none animated” data-wow-duration="600ms" style="visibility:
visible; animation-duration: 6@0ms; animation-name: fadeInUp;">..</div
::after
/div
r:after
/div
/section
P <section class="no-padding post-20434 post type-post status-publish format-standard
has-post-thumbnail hentry category-academia-de-estudios-orquestales”>..</section
P <footer class="bg-light-gray2”>..</footer
<!-- HTML del pié de pagina -->
P <div class="cdp-cookies-alerta cdp-cookies-layout-ventana cdp-cookies-pos-inferior
cdp-cookies-tema-gris"” style="display: block;">..</div

e . R T T




Estrategias SO

Componentes SEO / Etiquetas de Cabecera

El <h1> y <h2> son iguales y se duplica el titulo

<h2 class="blog-details-headline text-black">Concierto de la
Academia de Estudios Orquestales a beneficio de
UNRWA</h2>

e D “ | [k ﬂ Elements Console Sources Network Performance Memory Application  Securit:
—————— " AUNDACION BARENBOIM-SAID ¥ ACTIVIDADES ~ NOTICIAS ~ DONACIONES v Idi\, class container:‘ == . o
— JUNTA T ANDALICIA : :before
V¥ <div class="row"

S TEmE =0T Erroneo. No deberia haberse : :before
Concierto de la Academia de Estudios usado como <h2> pues se esta ¥ <section class="no-padding-bottom

Orquestales a beneficio de UNRWA z 5 ¥ <div class="container
duplicando el titulo : :before

¥ <div class="row

h2.blog-details-headline.text-black | 940x24.2

: :before
¥ <div class="col-md-12 col-sm-12 col-xs-12
h2 class- blog-details-headline text-black -Concierto de la Academia
de Estudios Orguestales a beneficio de UNRWA</h2: == %8

<div class="blog-date no-padding-top">..</div>
T — T—— T w P <div class="margin-tb-3@px">..</div>
¥ <div class="blog-details-text
P <p>.</p
> <p>.</p
Y<p
strong>Venta de entradas</strong
/p
P <p>.</p
> <p>.</p
P <p>..</p
»<p>.</p
»<p>..</p
P <p>.</p
»<p>..</p
p>&nbsp;</p>
/div
/div
::after
/div

i:after
Fana o




Estrategias SIEO

Componentes SEO / Etiquetas de cabecera

Practicas Recomendadas

» Colocar texto en la etiquetas de cabecera que no
ayudaria a definir el texto de la pagina

« Usar las etiguetas de cabecera cuando otras
etiguetas como <strong> <em> pueden ser mas
adecuadas



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Etiquetas de cabecera

Practicas Recomendadas

* El uso excesivo de las etiguetas de cabecera en las
paginas

» Poner todo el texto de una pagina en una etiqueta de
cabecera

» Usar las etiguetas de cabecera para darle formato a
un texto y no para presentar la estructura de la pagina



Estrategias SO

Componentes SEO / Meta etiquetas / Extension

GOL'}SIQ
OINgG

YaHoO!

| S@OMOZ o
 Recommends

Title Tag

Max Display Length

66-69

Lharacters

67-72
Characters

64-65

Characters

<65

Characters

Meta Description

Moo Display Lergih

156-158

Lharacters

176-184
Characters

164-190

Characters

<156

Characters

URL

sax Display Length

75-92

Lharacters

91-94
Characters

65-80

Characters

<65

Characters



Go g]e SERP Snippet Optimizaﬁon TOO] - This tool simulates Google's search engine results
pages (SERPs). Use the form below to enter the title, meta description,

and URL of your web page, and this tool will generate a virtual search
» Optimize your SERP snippets for higher click-through rates result listing based on your input. For more information,

= Predict how your web page will look in Google's search results

Display Options Notes
TIP:

Go-gle SERP Simulator
Google limits SERP titles by pixel width, not by character count L] Sponsored Links (top) IthOL': bsglecttotge “\ddd ta (\:v:tse
. : checkbox, today's date
Description u Sponsored Links (ght) filed in automatically.
O Organic Results
If you plan on publishing your

L] Add rich snippet text web page at a later date, you
[] Add a date can stil edit the date input field

] Bold words ey

In most cases, the date Google
shows in the SERP snippet wil

matrh tha Aata it fanind in vnor

Web |Images Videos Maps News Shopping Gmail more v Web History | Search settings | Sign in

GO ()Sle Search

About 1,050,000 results (0.36 seconds) Advanced search

*3 Everything This is an Example of a Title Tag that is Seventy Charactersii...
- Blogs www.seomofo.com/snippet-optimizerhtml

& N Here is an example of what a snippet looks like in Google's SERPs. The content that

o ews appears here is usually taken from the Meta Description tag if relevant.

¥ More

All results GOL)L,()U()()()L,()SIe »

Related searches 11 23 4563+ 8 31 Next
Wonder wheel
Timeline

Search
|»/More search tools

View customizations Search within results Search Help Give us feedback

Google Home  Advertising Programs ~ Business Solutions ~ Privacy  About Google

Herramienta Snippet: http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/



http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/

Ejercicio

Comprueba la etiqueta "title" y "meta
description” de la pdgina de inicio de tu
organizacion. Para ello, utiliza la barra de Moz
(https://chrome.google.com/webstore/detail/m
ozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp).
Detecta los errores y mejorala con SEOMofo
http://www.seomofo.com/shippet-

optimizer.html/.



https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
https://chrome.google.com/webstore/detail/mozbar/eakacpaijcpapndcfffdgphdiccmpknp
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html/

Estrategias SEO

Componentes SEO / Contenido

iMejorar el contenido y los
servicios deberia ser una

prioridad, da igual el tipo de
sitio web que tengamos!




Estrategias SEO

Componentes SEO / Contenido

La vida empezd “en el fondo del mar” .

Una nueva y controvertida teoria sobre el origen de la vida en la Tierra ha
dado que hablar en la comunidad cientifica.

La nueva concepcidn sostiene que los organismos vivos se originaron en los
que llama “incubadores inorganicos”. Se trata de pequefios nidos formados en
rocas de sulfuro de hierro.

La teoria, propuesta por los profesores William Martin, de la Universidad de
Disseldorf (Alemania), y Michael Russell, del Centro Escocés de Investigacidn
2mbiental en Glasgow, cuestiona de la ralz ideas convencionales.

Hasta ahora se ha sostenido que primero se formaron los ladrillos elementales
de la vida, los cuales se fueron juntando para generar una estructura celular
basica.

La nueva propuesta senala, en cambio, que la cé&lula se formé primero y que
después se rellend con moléculas de vida.

Una de las implicacicnes de la teoria es que existen mis probabilidades de
que se desarrollen organismos en planetas donde antes se pensaba que seria
imposible.

¢Cuales son las frases que la gente podria buscar?



Estrategias SEO

Componentes SEO / Contenido

—

Una nueva y controvertida teoria sobre el
dado que hablar en la comunidad cientifica.
La nueva concepcidn sostiene que los organismos vivos se originaron en los
que llama "“incubadores inorganicos”. Se trata de pequerios nidos formados en
rocas de sulfurc de hierro.

La teoria sobre dg , propuesta por los profesores William
Martin, de la Universidad de Disseldorf (Alemania), y Michael Russell, del
Centro Escocés de Investigacidn Ambiental en Glasgow, cuestiona de la raiz
ideas convencionales.

Hasta ahora se ha sostenido que primero se formaron los ladrillos elementales

de la vida, los cuales se fueron juntando para generar una estructura celular
basica.

en la Tierra ha

-

La nueva propuesta senala, en cambioc, que el origgn de la vida esta en la
célula que se formé primero y que después se rellend con moléculas de vida.
Una de las implicaciones de la teoria es que existen mas probabilidades de
que se desarrollen organismos en planetas donde antes se pensaba que seria
imposible.

“donde comenzo la vida” y “origen de la vida”



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Contenido

Practicas Recomendadas

» Tener mas de un tema por pagina

* Publicar minimo una vez a la semana



Estrategias SO

Componentes SEO / Contenido

Practicas Recomendadas

* Escribir textos descuidados con muchos errores
ortograficos y gramaticales

« Utilizar texto en formato imagen cuando quieras
gue ese texto forme parte del contenido, ya que los
usuarios podrian querer copiar y pegar texto, y
ademas los motores de busqueda no pueden leerlo



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Contenido

Practicas Recomendadas

* Poner gran cantidad de texto que abarque varios
temas en una misma pagina sin parrafos,
encabezados o un disefio que los separe



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Contenido

Practicas Recomendadas

« Copiar contenido que ya existe, pues aportara poco
valor anadido a los usuarios

» Tener contenido duplicado dentro de nuestro
propio sitio web



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Contenido

Practicas Recomendadas

e Insertar gran cantidad de palabras claves
dirigidas a los motores de busqueda, pero que no
tienen sentido y son molestas para los usuarios

» Texto escondido para los usuarios, pero no para los
motores de busqueda



Estrategias SEO

Componentes SEO / Texto ancla

iTanto a los usuarios como
a los motores de busqueda
les gusta un texto ancla

que sea facil de entender!




Estrategias SO

Componentes SEO / Texto ancla

Practicas Recomendadas

El texto ancla es aquel texto en el gue podemos
hacer clic y que los usuarios ven como un
enlace. Este esta ubicado en la etiqueta ancla
<a href="..."></a>.

Aick he‘-e '




Estrategias SIEO

Componentes SEO / Texto ancla

Practicas Recomendadas

« Escribir un texto ancla genérico como “pagina’,
“articulo” o “haz click aqui”

« Usar un texto ancla fuera del contexto o que no
esta relacionado con la pagina a la que se enlaza

« Usar la URL de la pagina como texto ancla de norma
general



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Texto ancla

Practicas Recomendadas

 Escribir texto ancla muy extensos, como si fuera
un parrafo



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Texto ancla

Practicas Recomendadas

« Usar CSS o un formato de texto para que los enlaces
parezcan texto normal, o de color de fondo



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Texto ancla

Practicas Recomendadas

« Utilizar palabras de relleno o solo pensado en los
motores de busqueda

« Crear enlaces innecesarios que no sirvan para gue
los usuarios naveguen por un sitio web



Estrategias SO

Componentes SEO / Imagenes

iAprende como
optimizar las imagenes
de tu sitio web!
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Componentes SEO / Imagenes

Titulo de la imagen: Logo de la Asociacion Espanola de
Familias de Personas Sordas

URL de la imagen: www.sitioweb.com/logo-asociacion-
espanola-familias-personas-sordas

Texto alt: Logo de la Asociacion Espafola de Familias de
Personas Sordas con sus iniciales IS de integracion social.

En HTML:

<img title="Logo de la Asociacion Espanola de
Familias de Personas Sordas” alt="Logo de |Ia
Asociacion Espanola de Familias de Personas Sordas con
sus iniciales IS de integracion social"
src=""http://sitioweb.com/logo-asociacion-espanola-
familias-personas-sordas’” />
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Componentes SEO / Imagenes

Practicas Recomendadas

LEAN 11

« Usar nombres genéricos como “imagen1.jpg
“1.jpg” cuando sea posible

pic.gif”

 Escribir nombre de archivos muy largos

e Llenar el atributo ALT con muchas palabras claves o
copiar y pegar frases enteras del texto



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Imagenes

Practicas Recomendadas

 Escribir ALT muy largos, se puede considerar como
spam

« Utilizar solo enlaces en las imagenes para
navegar
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Componentes SEO / Imagenes

Practicas Recomendadas

Un archivo Sitemap de imagenes puede ofrecer a
Googlebot mas informacion sobre las imagenes que se
encuentran en tu sitio web. La estructura es similar al

archivo de Sitemap XML de tus paginas web.
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Posicionamiento Interno| Lista Verificacién “Contenido y URL”

The "Perfectly” Optimized Page

the example keyword phrase chocolate donuts )

160 Caracteres aas Tiel
Optimizacion On Page \ i

Relevancia
H1 Headline:
Chocolate Donuts from Mary's Bakery

Usar Palabras Claves Relevantes por Pagina
Con Masa Critica de Informacion
Contenido Original, Fresco, Atractivo ' ‘ o
Que No se oculte Photo of Donuts
Se muestra igual al visitante y a los gtk
buscadores.
En Texto con negrita y cursiva
Etiqueta Titulo
Meta Descripcion
Etiquetas de Encabezado: H1, HZ, H3 AR
Descripcion ALT de Imagenes
Nombre de Archivo las Imagenes
Nombre de URLs
Incluir Enlaces internos en texto con palabras o i
claves

Body Text
mage Filename
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Factores externos (off-page)



Estrategias SO

Factores externos (off-nage)

Valor del enlace entrante
Herramientas de analisis

Técnicas ohtencion enlaces entrantes
Lista Verificacion
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante

Calidad

tema / relevancia
anchor text
poder / autoridad
legitimdad
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante

Relevancia
Tema Sitios Web

Similares Informativos
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante

Anchor Text
Palabras Repeticion

clave
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante

e N2 enlaces entrantes de
la web

Autoridad - e N2 enlaces salientes de la
web

* N2 enlaces entrantes del
dominio
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Componentes SEO / Valor del enlace entrante

Legitimidad ===
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Componentes SEO / Herramientas de analisis

> Ahrefs

»Majestic

»Open Site Explorer
»Search Console
»Open Link Profiler
»SEO Power Suite

7‘\ /1\<'



Estrategias SO

Componentes SEO / Open Site Explorer

WZ Free SEOTools  {n} 0

Moz Pro Open Site Explorer Recent Reports ©)

Inbound Links

URL:

Just-Discovered

Show Metrics
Top Pages

Linking Domains

Anchor Text Compare Metrics

See detailed metrics about the URL you've enpare these metrics for up to
Compare Link Metrics five URLS.



Ejercicio
Analizar y comparar con Open Site Explorer
estos dos sitios web:

Banco de Alimentos de Cadiz
(http://www.bancoalimentoscadiz.org/)
Banco de Alimentos de Cordoba

(http://bancordoba.es/)

Extraer conclusiones sobre el PA y DA de cada
uno y los enlaces externos (inbound links) y
dominios externos (linking domains) que apuntan
hacia sus sitios web.


http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://www.bancoalimentoscadiz.org/
http://bancordoba.es/
http://bancordoba.es/
http://bancordoba.es/
http://bancordoba.es/
http://bancordoba.es/

Estrategias SO

Componentes SEO / Search Console

Google

Search Console

| Enlaces a tu sitio
» Apariencia en el O

buscador

v Trafico de busqueda Numero total de enlaces

7.035

Analitica de busqueda

Enlaces a tu sitio
Con mas enlaces a tu sitio

Enlaces internos

RS

Acciones manuales

scoop.it 2.296
Segmentacion internacional
fT s g2 o wordpress.com 1211
Usabilidad movil
T T blogspot.com 829
*» Indice de Google
interest.com 606
» Rastreo P
blogspot.de 256

Problemas de seguridad

Mas informacion »

Web Tools
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Componentes SEO / Técnicas

* Solicitud de enlace
) _ * Alta/Registros Sitios Web
Tecnicas - * Creacion de contenidos
e Difusion de contenidos
* Analisis de competidores



Estrategias SIEO

Componentes SEO / Técnicas

Solicitud de enlaces
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Componentes SEO / Técnicas

Solicitud de enlace

Descripcion: Ejemplo:
HEY DUDE! CAN HMM... Buscar los términos
I HAVE A LINK? seleccionados, identificando los
primeros 30 websites que no
o J sean de la competencia
—> .
posicionados con estos
terminos. ldentificar sus

direcciones de correo y enviar

Link Builders / marketers van directamente a una peticién de link.
los sitios y paginas relevantes, buscan a una
persona de contacto y envian un
requerimiento de link {utilizando métodos de
persuasion no financieros

Escalabilidad: Calidad de los links:
15 MuyBaia) 1§ ][ 111 55 Muvata) [T

Si son seleccionados cuidadosamente, la

tSe%liigistgr links puede ser un proceso largo y calidad de la fuente puede ser excepcional

Fuente. Moz
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Componentes SEO / Técnicas

Intercambio de
enlaces
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Componentes SEO / Técnicas

Intercambios

Descripcion:

SOUNDS

IF YOU LINK TO ME, INTERESTING.

I'LL GET YOU ON
Py OUR BLOGROLL. ®

m m

Las transacciones pueden implicar links
reciprocos, descuentos, invitaciones a
eventos u otras actividades que no
implican un intercambio econdmico.

Ejemplos:

Programas de afiliados como Amazon
proveen un incentivo indirecto a los

—» websites que ponen un link hacia sus
productos. Estos link no son marcados
con “nowfollow” y si pasan “jugo”

Muchos websites de pequefias
inmobiliarias utiligan ink building

—3p feciproco, creando pequefios
dire_’gtorio’s de los wg_bgltes que
pusieron un link hacia ellos e
intercambian links entre empresas de
diversas localidades

Escalabilidad:
3/5 (Moderada) . . . D [:l

Dependiendo del enfogque, la habilidad de incentivar a

Mas personas para due hagan un link usando las
mismas tacticas puede ser fazonablemente simple

Calidad de los links:
3/5 (Moderada) . . . |_| J

La calidad de los links es muy variable
dependiendo de las tacticas y el esfuerzo
empleado por los link builders

Fuente. Moz
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Componentes SEO / Técnicas

Altas / Registros sitios
web
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Componentes SEO / Técnicas

e ”_%, e .
o Ymsiod = — =
— COU le
15 3
L.“‘M T s :* aner il e
_—
-
Agregadores
espainoles:

Meneame, Divulgame,
Bitacoras, Divoblogger,
Mktfan

Agregadores
extranjeros:

Feedly, Paper.li, Reddit,
Digg, Delicious, Scoop.it...

Buscadores:
Google, Bing, Baidu,
Yandex, ...

Directorios:

Paginas amarillas, Vulka,
Axesor, QDQ, Qweb,
Indizze, Yalwa, Hispatop, ...

>V S5
comunidad IS

msn®  Linkedfl] = @sowe
flickr
e (@) &ustogumw

share

M YoullM" e

facebook.
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Componentes SEO / Técnicas

Creacion de
contenidos
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Componentes SEO / Técnicas

Enlaces via contenidos “embebidos”

Descripcion:

Lin
R

y

Your Site

.N-—
Your Widget

Someone's Site

Ofreciendo widgets, bad_ges formas de .
contenido que sean posible de embeber, tu sitio
gana links hacia la pagina que elijas cuando
otros sitios web emplean tu trabajo en blogs,
articulos y paginas

Ejemplos:

Scribd.com ofrece la posibilidad de
subir presentaciones de PowerPoint
para luego poder incluirlas en
cualquier pagina web. Cada vez que

IL_mkusuarir:: hace esto, Scribd gana un
ink.

Twitter tiene badges que permiten
hacer un link hacia un perfil de Twitter
¥ hacia una plataforma de .
conversacion afiadiendo el cédigo
HTML a cualguier pagina. Con esta
estrategia, ellos se han convertido en
uno de’os sitios mas linkeados en la

web.

Escalabilidad:
s/5 Muvatz) [T IB

El inico factor limitante es el nimero de
usuarios que puedes atraer para que utilicen
tus contenidos

Calidad de los links:
a5 ) IR

T controlas el destino de los links v el texto ancla
aunque la calidad de los links plede vanar
dramaticamente

Fuente. Moz
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Componentes SEO / Técnicas

Compra de enlaces

Descripcion:
THAT'S WAY
MORE THAN I
$100/MONTH IF YOU MAKE W/ ADS
LINK TO MY SITE IN

[ ) YOUR SIDEBAR.

" "

Los links pagados involucran un intercambio
directo de dinero. Esto puede ser una tactica
white hat {en el caso de directorios legitimos),
pero muchas veces son ofrecidos porpersonas
con intenciones de manipular los rankings

Escalabilidad:
o5 @) [l WO

. La compra de links altamente escalable,
limitada solo por la dISF%CInIbIhdad de fondos vy
costos

Ejemplos:

Comprar enlaces a corredores de
links quienes los ubican en varios
sitios de la web que revenden
espacios

o

Compras directas de links a
websites que han encontrado que
la venta de espacios para links es
mas rentable que vender
espacios para publicidad

Calidad de los links:

1/5 1 (Muy Bajz) IR 11 [ ] ]
La calidad puede ser alta, perg incluso en estos casos
puede sertgmporaﬁ Y mucr%s ?u_entea de lIinks pagados
se devallan o incluso son penalizados, perjudicando a
los sitios hacia los que tienen links

Fuente. Moz
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Componentes SEO / Técnicas

Licencia tu contenido

http://es.creativecommons.org/

Descripcion:

sitios que licencian tu trabajo proveeran

destino que elijas

..-"'_"-_\' _
-
P A - .
. t‘ |
N —.‘.

Relevant Site Your Article/Content Article Site
Cuando se siniqa un cqntenlj(do 0 daios se
requieren atribuciones via links. Asi otros

links hacia tu sitio. Esto crea un perfil de
links diverso con las palabras clave y y el

Ejemplos:

Readwriterweb licencia los posts de
su blog a un numero de sitios de
noticias, incluyendo NY Tmes.com.
Esos sitios colocan links hacia su

’ homepage y el post del blog.

SEOmoz licencia su Linkscape APl de
manera gratuita a través de la web.
Cuando sitios como Grader.com
utilizan mozRank y otras métricas en

— sus herramientas, ellos a%rE%an un

link hacia los reportes de SEDmoz
Ejara esas URLs y la herramienta
inkscape

Escalabilidad:
5/5 (Muy alta) . . . . .

Crear contenido con licencia / APl es |a parte
mas dificil. Una vez que existe, su éxito esta

limitado de la adopcién

Calidad de los links:
5 i)

El texto ancla v el desting de los links pueden ser
escogidos porla persona que los adopta, asi que la
calidad de esos links varia
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Componentes SEO / Técnicas

Difusion de
contenidos
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Componentes SEO / Técnicas

un comentario

HOMDAP (COB3ANRA0)

E-mad {no serd pubic a0

;2 NOTAS DE
PRENSA

Hota de prensa
Jaca, 11 de septiembre de 2008

COMENTARIOS Difusidn inmediata
e La Asociacion Ficticia
estrena pagina web

REDES La Asociacian Ficticia tiene un nuevo espacio en Internet y su
direccion es www.asociacionficticia.org.

~

580 Wed -

Con esta pagina se abre una nueva via de informacion para dar a
conocer el activismo magico a la sociedad en general asi como a
aquellos voluntarios y voluntarias que pueden consultar a través
—— . de ella noticias sobre unicornios, enviar mensa jes de animos a
galgas y descargar superpoderes.

- R Mas informadon

S Pepita
+ 1 Irresponsable de comunicacion
- i L Correo-e: pepita@fictica.org
@ Mavil: 688 88 88 88

Azociaa on Roticia
: ' www.azociadonficticia .org
C/ lardn Fluorescerte, 10

TH: 966 7788 99
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Componentes SEO / Técnicas

Analisis de
competidores
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Componentes SEO / Técnicas

Analisis de competidores

Descripcion:

MY LINKS

TIM'S SITE RANKS ROCK.

GREAT. I NEED
[ LINKS LIKE HIS! &

M m

Link Builders / marketers usan herramientas y
busquedas para encontrar como los
competidores con mejores rankings han
ganado sus links, luego jntentan imitar sus
estrategias y obtenerinks de esas fuentes

Ejemplo:

Usando Yahoo! Linkdomain, se puede
identificar erlemplos de las mejores
fuentes de links a la pagina dé un
competidor.

Usando Linkscape’s Link Intersect
Tool, se puede identificar un namero
de links desde blogs populares que
tienen enlaces hacia multiples
competidores e invitar a sus
redactores para que hagan una
cobertura de evento o productos y
servicios

Escalabilidad:
25 Eaa) NI ][]

Investigar e imitar el perfil de links de otro es
tediosd (dependiendo de las estrategias
emplea asf

Calidad de los links:
(Moderada) . . . D D

No hay una manera confiable de saber qué
I|nll(s valen |la pena o no estan transmitiendo
valor

3/5

Fuente. Moz
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Componentes SEO / Técnicas

KPI SEO

KPI de posicionamiento en buscadores

»Ranking en buscadores. Para el analisis de posiciones de palabras
clave en distintos buscadores se usa la herramienta Rank Tracker
(http:/ /seopowersuite.info /rank-tracker/)

>»Numero de palabras clave. Para identificar el nimero de palabras
clave se puede utilizar SEMRush (Analisis de dominio > Analiticas de
palabras clave) o Google Search Console (Trafico de busqueda >
Analitica de busqueda)

>Porcentaje de paginas indexadas. Se hace uso del operador
booleano “site:sitioweb.com” haciendo la consulta directamente en el
buscador o desde Search Console (Indice de Google > Estado de
indexacion)

»Enlaces entrantes. Se pueden usar herramientas como Ahrefs,
Search Search Console, Bing Webmaster Tools, Majestic, SEMRush,
Sistrix, OpenSiteExplorer, OpenLinkProfiler, etc.



http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/
http://seopowersuite.info/rank-tracker/

Estrategias SEO

Componentes SEO / Técnicas

KPI SEO

KPI de trafico y conversion web

»Visitas por palabras clave. Desde Google Analytics
(Adquisicion > Canales) segmentamos por trafico organico y
seleccionamos como dimension secundaria “palabras clave”.
>Tasa de conversion de trafico organico. En Google
Analytics se accede a Conversiones > Objetivos > Vision
general y se segmenta de nuevo por trafico organico.



bW

Estrategias SIEO

Posicionamiento Externo| Lista Verificacion “Enlaces entrantes”

Solicitar enlaces en nuestro entorno (contactos personales, clientes,
distribuidores, proveedores, ferias, eventos, compaieros de trabajo,
etc.)

Dar de alta en directorios, sitios sociales y agregadores de noticias

Crear contenidos y darles difusion en nuestros canales

Crear y publicar notas de prensa con enlaces

Mantener una relacion fluida con blogueros y otras personas
influyentes del sector, alli donde publican: blogs, redes sociales, entre
otros.

Buscar enlaces que tienen los competidores y tratar de conseguir
enlaces en esas paginas también

Buscar aquellos sitios que nos mencionan, pero no nos enlazan y
contactar con ellos para solicitarles que lo hagan

Hacer guest posting, es decir, escribir posts o articulos en otros sitios
web en los cuales se incluya nuestra direccion web.

Realizar eventos online o eventos patrocinados.

10. Presentar el sitio web a concursos (por ejemplo a los mejores blogs)



Fstrategia SEM
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Estrategias SEM

Conceptos previos
de Google Adwords

Qué es Google Adwords
Beneficios

Formatos publicitarios
Conceptos hasicos
Objetivos en Adwords
Definir pithlico ohjetivo
Estructura de la cuenta
Campaiias

Anuncios de texto
Politicas de anuncios
Concordancia
Palabras negativas
Nivel de calidad
Ranking del anuncio



Estrategias SEM

G

A

https://www.youtube.com/watch?v=06GnqSSGoy4&feature=youtu.be

oogle
AadWords



https://www.youtube.com/watch?v=06GnqSSG9y4&feature=youtu.be

Estrategias SEM
5Qué es Google Adwords®e

AdWords es el programa de publicidad online de Google,
gue nos permite llegar a nuevos clientes.

£

Con AdWords llegamos a nuestro piblico objetivo justo en
el momento que necesita de nuestros productos o servicios

))



Estrategias SEM
Beneficios

Ventajas de Google Adwords

* Esrapido, efectivo y econdmico.

* Pago por Clic (CPC) o Pago por Mil (CPM).

e Puedes decidir quienes quieres que te vean. Por ejemplo: Por radio de km.
(Ciudades, Distritos y zonas)

* Los anuncios no son estaticos.

* Relevancia: los clientes potenciales buscan tu producto incentivando el ciclo de

compra.
¢ Se puede obtener el maximo retorno de inversion

* Google es el buscador con mayor nimero de bisquedas



Estrategias SEM

Formatos Publicitarios

Google

alojamiento web L)

Alojamiento Web 0,75€ - El hostmo mas compl eto
[ Anuncio s

W piensasolutions com “o sting/Mejores_prec

hostalia.com

Hosting iimitado Gratis -

s: Datacenter en Espaia DpSs

Dominios COM y ES 0,29€ - Hosting Hlimitado Gratis - Crea Tu Propia Pagina Web

Oferta 50% en Al o;amxento Web - Espacio y Trafico ilimitado - arsys.es
[Anunco] Io,ammmo web ~

At servicio 1as 24h - Gestiona multiples sites - Crea tu propia web

Web Apps Hosting - amazon.com

aws amazon comy Wl‘b(\pﬁ" g

Alojamiento web barato y profesional | 1&1
v 1and1 es/alojamiento-web ~
yamiento web profesional v/ Hosting para du pagina web v Maximo rendim

Alojamiento web al mejor preoo DonDomlmo
hitps v. dondominio comyproducts/se 4

Planes alojameento web para cada ¢
MVS

&3 Principal = Social

0, soporte para PHP y

La confianza del consumidor en EEUU, en

maximos de cinco anos

De Guindos dice no ha recibido "la mas
minima presién" sobre eventual rescate

Mas noticias de mercados

Publicicia:

[L18] i"nmtg‘rnnacional
00D de Marketing

¢Quieres ser experto en
Marketing Digital?

Inicio Octubre
PRB 3 F

Masters / Cursos
Presencial / Online

Youl @B~ =- viajes

PROSEGUR
ALBA
E.ON

18/10/12 0,03
30/10/12 0,50
06/05/13 1,10

Resultados Publicados >

Empresa
GOWEX

GENERAL
ALQUILER DE
MAQUINARIA

FUNESPANA

Periodo Beneficio Dif (%)

2712 55 700
2712 -576 -369
2T12 3.0 -

Recomendaciones del Dia >

P -
@ Almirall

ALMIRALL

Exane sube precio
objetivo un 10% y
mantiene consejo en
sobreponderar

MAPFRE

MAPRFE

Bankia Bolsa mejora
consejo a comprar

Maravillosa China

ra fardar - El Club de la Comedia

¥ Promociones +

Gmail ~

| Recibidos (58) A
Importante
Chats

Self Bank

Catawiki

@ 1.800 Fondos te esperan - Elige entre mas de 1.800 fondos y Sin Pagar Comisiones por Operar Ni por Custodia

( Subastas online - Subastas semanales de piezas Unicas, relojes, coches clasicos, libros, monedas y mucho m:




Estrategias SEM
Conceptos basicos

Palabra Clave: Términos o frases que desee que hagan aparecer su anuncio.
Ubicacioén: Sitio web en el que le gustaria que apareciera su anuncio.

Campana / Grupo de anuncios: Cada campana contiene uno 0 mas grupos de
anuncios, que son conjuntos de anuncios, palabras clave y ubicaciones

relacionadas. (Agrupar por temas).

Impresiones (Impr.): Nimero de veces que un anuncio aparece en Google o en
la red de Google.

Clic: Numero de personas que han accedido a su sitio web desde su anuncio.



Estrategias SEM
Conceptos bdsicos

Porcentaje de clics (CTR): Numero de clics que recibe un anuncio/nimero de impresiones x 100.
Coste por clic (CPC): AdWords le cobra por cada uno de los clics que reciben sus anuncios.

Coste por cada mil impresiones (CPM): El CPM maximo es la cantidad maxima que esta
dispuesto a pagar por cada mil impresiones o visualizaciones de su anuncio. (Solo estan
disponibles para campanas orientadas a la Red de Display).

Nivel de Calidad: Base para medir la calidad de una palabra clave y un anuncio. Cuanto mas
elevado sea el nivel de calidad, menor sera el precio que pagara por cada clic.

Conversiones: Se produce cuando alguien hace clic en su anuncio y, luego, realiza una accion
que usted definié como valiosa para su empresa, como realizar una compra en linea o llamar a su
empresa desde un celular.
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Objetivos en Adwords

Lo primero que hay que tener en cuenta al hacer una campana de AdWords son
los objetivos de esta.

¢Qué queremos conseguir con la campana?

+ ¢Quién es nuestro mercado objetivo?

Con base en nuestro objetivo vamos a configurar las diferentes opciones de la
campana.

Cada campana debe de tener solo un objetivo.

Respuesta directa (CPC)

* Que el usuario realice una accion (conversion)

* Realizar una compra

* Registrarse en un boletin de noticias
- Solicitar un presupuesto

Branding (CPM)
- Incrementar la presencia y la visibilidad de su producto, servicio 0 causa.
colocar los anuncios a la vista del mayor nimero de usuarios posible que forme parte del publico

objetivo.
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Objetivos en Adwords

»Buscamos mejorar nuestra imagen de marca o dar a
conocer un nuevo producto o servicio? Por ejemplo, si
contamos con un portal corporativo o que informa de un
nuevo producto que se vende offline.

»éQueremos incrementar el trafico hacia el portal,
conseguir clics, aunque estos no sean muy cualificados?

> ¢Nos interesa conseguir leads cualificados, contactos,
llamadas, solicitudes de presupuesto?

» ¢Vendemos online y buscamos rentabilidad y que
nos compren?

> Otros objetivos, como resolucién de incidencias online,
conocer las preferencias de los usuarios...
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Definir Publico Objetivo (PO)

»éDonde se encuentra ubicado nuestro PO? éTodo el
mundo, un pais, una region, una ciudad?

»¢éQué idioma habla o usa nuestro PO? Es importante que
los anuncios se escriban en el idioma en que esta el portal.
»Criterios demograficos, como sexo y edad (no para el
buscador, pero si para las campanas de display).

»Horario. ¢A qué hora me buscan mis potenciales clientes,
horario laboral, fines de semana, por las tardes?

» Dispositivos. ¢Desde donde se conecta nuestro PO, un
ordenador, tableta, smartphone?

¢Nuestra pagina se ve bien en un movil, esta adaptada?



Estrategias SEM
Estructura de una Cuenta

Campana Campana

Grupo de Grupo de

anuncios anuncios

Grupo de Grupo de

anuncios anuncios

Palabras R Palabras Palabras
.

Fuente Google



Estrategias SEM
Estructura de una Cuenta

Cuenta adwords

Hotel San Hoteles =
Viaje San Pablo
Pablo General
Hotel San
ANUNCIOS | Pablo,san [ ANUNcIOS J| =07

Viajes

Fuente Google



Estrategias SEM
Estructura de una Cuenta

CUENTA

Email + contrasefa exclusivos
Datos de facturacion y forma de pago

Preferencias de la cuenta

CAMPANA

Nombre
Seleccion de tipo de campana

Orientacion geografica y de idioma

Orientacion por dispositivo
Opciones de oferta y presupuesto

Fecha de inicio y finalizacion

Horario de publicacion
Otras configuraciones avanzadas

A

CAMPANA

Nombre

Seleccion de tipo de campaniia

Orientacion geografica y de idioma
Orientacion por dispositivo

Opciones de ofertay presupuestol

Fecha de inicio y finalizacion

Horario de publicacion
Otras configuraciones avanzadas

Grupo de Anuncios

Nombre
Anuncios
Palabras clave
Ubicaciones (solo djisplay)
Ofertas de CPC o CPM

Grupo de Anuncios

Nombre
Anuncios
Palabras clave
Ubicaciones (solo display)
Ofertas de CPC o CPM

Grupo de Anuncios

Nombre
Anuncios
Palabras clave
Ubicaciones (solo display)
Ofertas de CPC o CPM

Grupo de Anuncios

Nombre
Anuncios
Palabras clave
Ubicaciones (solo djsplay)
Ofertas de CPC o CPM




Estrategias SEM

Campanas

- Es recomendable organizar las campanas por:
Tema o linea de producto
Estructura del sitio web
Diferentes marcas
Puntos geograficos
ldioma
Preferencias de distribucion

Presupuestos

A O UC Pagina principal ~ampanas Oportunidades Her
C

Todas las campaias en linea «

=1 ReaccionaX

Biblioteca compartida

Operaciones masivas

Informes

Etiquetas

Todas las campafias en linea

Campafias Grupos de anuncios Configuraci
Todos los anuncios excepto los quitados ~ Se
MClics + y Ninguno v Diariamente ~

oooooooooo

‘m Editar ~ Automatizar ~

Fy Anuncio

° Seguridad via
Evitemos accidentes viales fatales
Conoce nuestra propuesta y firma
reaccionaporiavida.mx/




Estrategias SEM
Campanas

A Gox \QIU Pégina principal Campanas Oportunidades He

Personalizar médulos

— ¥ L - Las campafias de AdWords pueden tener diferentes estados:
6,623 221,592 2.99%
[ Sitios més cambiantes: 06/07/2015 - 12/07/2015 en comparacién con 2¢ ' Apta: se pUb“Ca con normalidad
05/07/2015

Cost Cics Clcs convrtdos - Detenida: suspendida temporalmente

-UsD9.09 ‘-z,.zlo.‘ O L

| | - Eliminada
S USDa7 55 ' . ) ' .
Utilice la fecha mas reciente con datos de conversion disponibles. ® Pendlente: tOdaVIa no empleza a pUbllcarse

Ver informe completo »

- Finalizada: ha llegado a su fecha de finalizacion, ya no se
- publica mas

convertidos

#' Palabras clave de buena calidad, pero con poco trafico (41)

Palabra clave Clics Costo CTR  Impr.

e prevencion vial 13 USD10.20 4.69% 277 1




Estrategias SEM
Anunclos de Texto

Deben Representar con claridad y precision su
sitio

- Destacar las ventajas exclusivas del producto
Hotel Rural en Cuenca - hospederiaballesteros.com O Ser\”CIO para Crear Uﬂ anunC|O atraCthO

hosp ederiaballesteros.com/ ~
Ideal Par P s. Con Jacuzzi, Aceptamos Mascotas jReserva Ya!
Escapada Roma tica - Tari fas Com ollega

0 A o bt Vi 4 Ol - 283250 + Mencionar precios y promociones
Utilice frases interactivas contundentes

Incluya una de las palabras clave en el texto
del anuncio




Estrategias SEM
Anunclo de Texto

CABECERA
Max. 25 caracteres

PRIMERA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

SEGUNDA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

URL VISIBLE
Max. 35 caracteres

URL DE DESTINO
Max. 1024 caracteres

Portatiles baratos

Modelos en Excelente Estado

Descargue nuestro catalogo

DistribuidoraAcme.com

http://distribuidoraacme.com/producto/landin



Estrategias SEM
Politica de anuncios

Portatiles usados

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com

POrt4til3s us4dOs

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com

PORTATILES PORTATILES!

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com

»®

»

x

Los mejores portatiles!

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com

Portatiles us4dos

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com

*

*®

No se permite usar nuUmeros o signos para reemplazar letras, no repeticion

de mayusculas, no espaciado excesivo, Nno

expresiones “haga clic aqui”, ‘el mejor de los servicios”, etc.

lenguaje ofensivo, no



Estrategias SEM
Concordancia

Amplia AR_"
\
Amplia modificada ‘%’
Frase \ g




Estrategias SEM

Concordancia

Los anuncios pueden
Ejemplo aparecer en los
Tipo de Simbolo de palabra resultados de busqueda Busquedas de
concordancia especial clave de estas consuitas ejemplo
Concordancia ninguna zapatos de | smnonimos, busquedas | comprar zapatos
amplia mujer relacionadas y otras | de sefiora
variaciones relevantes
Concordancia +palabra +zapatos de | contienen el término | zapatos de mujer,
amplia clave +mujer modificado (o ligeras | zapato de mujer,
modificada variaciones, pero no | zapatos mujer,
smnoénimos), en cualquier | zapatos para
orden mujer
Concordancia de | "palabra "zapatos de | frases y ligeras | comprar zapatos
frase clave" mujer” variaciones de esa frase de mujer, venta de
zapatos de mujer
Concordancia [palabra [zapatos de | térmuno exacto y ligeras | zapatos de mujer
exacta clave] mujer] variaciones de dicho
térmuno exacto
Concordancia -palabra -baratos no contienen el término zapatos de mujer
negativa clave baratos (no
activaria
anuncios)




Concordancia amplia:
zapatos de mujer

zapatos de mujer

zapatos para mujer
zapatillas femeninas
calzado para mujer
zapatillas talla 38 para chica
botas femeninas

mujeres con zapatos

zpatos mujer

zapatos de sefiora

fotos zapatos mujer

Estrategias SEM

Concordancia

Concordancia amplia
modificada:
+ zapatos de +mujer
zapatos de mujer
zapatos para mujer
mujer que tipo de zapatos comprar
zpatos mujer
mujeres con zapatos

Por el contrario, no se activaran estas busquedas:

zapatillas talla 38 para chica
zapatos de sefiora

zapatillas femeninas
calzado para mujer

botas femeninas

Concordancia exacta:
[Zapatos de mujer]

zapatos de mujer (busqueda exacta)
zapato de mujer (ligera variacion)
zapapos de mujer (ligera variacion)

Concordancia de frase:
“zapatos de mujer”
zapatos de mujer

comprar zapatos de mujer
zapatos de mujer rojos

Por el contrario, no se activaran estas busquedas:

zapatos para mujer

zapatillas talla 38 para chica
zpatos mujer

zapatos de sefiora

mujeres con zapatos

zapatillas femeninas

calzado para mujer

botas femeninas

mujer que tipo de zapatos comprar



Estrategias SEM
Palabras negativas

Ejemplo 1. —baratos bloquearia las siguientes busquedas:
zapatos de mujer baratos

zapatos baratos de mujer

NO bloquearia:

zapatos de mujer economicos (no aplica a sindnimos)

zapatos mujer precio barato (aparece en singular pero la hemos definido en plural)



Estrategias SEM
Nivel de calidad

Nivel de
Calidad
Google

Adwords
Relevancia

de las
palabras
clave

Relevancia
del Anuncio

Rendimiento
Histérico

Nivel de calidad Mas informacion

1/10 Paorcentaje de clics esperado: Inferior a la
media
Relevancia del anuncio; Inferior a la media
Experiencia de Ia pagina de destino: Inferior
ala media

Nivel de calidad Mas informacion

10/10 Porcentaje de clics esperado: Superior ala
media
Relevancia del anuncio; Media
Experiencia de 13 paqgina de destino:
Superior a la media




Estrategias SEM
Nivel de calidad

~

Quality Score affects your CPC

10

O

- NV OpPpooOON®©

discounted by 50.00%
discounted by 44.20%
discounted by 37.50%
discounted by 28.60%
increased by 16.70%
Google benchmark

increased by 25.00%

increased by 67.30% ¢ 0
increased by 150.00%

increased by 400.00% £ %

Fuente: Wordstream



Estrategias SEM
Ranking del anuncio

Impacto

. Rankingde
extensiones

Calidad - anuncio
de anuncio

1 posicion @M [Anunciante 1 2,00 € 10 20
2 posicion Anunciante 2 3,00€ 6 18
3 posicién Anunciante 3 400€ 4 16




Estrategias SEM

Preparacion Campaia
en Google Adwords

Creacion de una cuenta
Analisis palabras clave
Creacion campaiia
Crear anuncios
Palahras clave



Estrategias SEM
Creacion de la Cuenta

GO Sle /_\d WO rd S ¢Ya eres cliente de Google AdWords? Inicia sesion

Vision general Ventajas Como funciona Costes Empezar

Publica tu anuncio
en Google hoy
MISMO

Los clientes veran tu anuncio justo en el
en que busquen en Google los produg
que ofreces. Y solo se te cobrara g#ando alguien
haga clic en tu anuncio para vigfar tu sitio web o

cuando alguien te llame.

GO SIC café recién hecho cerca de la estacion de Mon

S O servicios




Estrategias SEM
Creacion de la Cuenta

GO Sle /_\d WO rd S ¢Ya eres cliente de Google AdWords? Inicia sesion

Vision general Ventajas Como funciona Costes Empezar

Publica tu anuncio
en Google hoy
MISMO

Los clientes veran tu anuncio justo en el
en que busquen en Google los produg
que ofreces. Y solo se te cobrara g#ando alguien
haga clic en tu anuncio para vigfar tu sitio web o

cuando alguien te llame.

GO SIC café recién hecho cerca de la estacion de Mon

S O servicios




Estrategias SEM
Creacion de la Cuenta

A Google AdWords

Bienvenido a Google AdWords

Le ayudaremos a registrarse y a emp o oo ——

¢Ya es un usuario experto de AdWordg? Omitir las instrucciones de configuracion

gy

¢Cual es su direccion de correo electronico?

¢Cual es su sitio web?

IMPRESCINDIBLE PULSAR AQUI PARA
EVITAR TENER QUE CREAR UNA CAMPANA
E INTRODUCIR DATOS DE PAGO

EN CASO CONTRARIO NO HAY VUELTA

ATRAS

Si, deseo recibir recomendaciones y consejos personalizados para mejorar el rendimiento de mis anuncios

No. no deseo recibir recomendaciones ni consejos personalizados para mejorar el rendimiento de mis anuncios.



Estrategias SEM
Creacion de la Cuenta

A Google AdWords Pagina principal Campafas Oportunidades Informes  Herramientas

Todas las campanas
Todas las CAITNIANAS Campanas Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Publicos Extensiones de anuncio Dimensiones v
EY ni_B_usa
Todas las campanas excepto las retiradas « Segmento ~ Filtro « Columnas « Iz $ i Q Vern
-
Q]
M Clics ~ VS Ninguno « Diariamente « ZONAC
ZONAA
VAN
Im Editar ~ Mais informacion « Estrategia de puja ~ Automatizar ~
° Campana Presupuesto Estado Tipo de Subtipo Clics ¥ Impr. CTR CPC Coste
campana de medio
campana
° GY N1 B USA 42,00 €/dia Apta Solo para Todas 1.101 40473 272% 220€ 241770€
T laRedde las
Busqueda  funciones
1
Total: todas las
Biblioteca compartida SRy Ll 1101 40.607 271% 2,20€ 2.417,70€
excepto las
retiradas
Operaciones en bloque
ZONAE Total: busqueda 42,00 €/dia 1.101 40.607 271% 220€ 2417,70€

Infarmes



Estrategias SIEM
Andlisis palabras clave

curso lenguaje de signos, juegos para sordos, audifonos widex, audifonos, phonax, blog sordos

Planificador de Palabras Clave

Segmentacion
Espafia
Todos los idiomas

Google

Palabras clave negativas

Periodo

Mostrar la media de
busquedas mensuales para:
ultimos 12 meses

Personalizar la busqueda

Filtros de palabras clave

Opciones de palabra clave

Mostrar solo ideas directamente
relacionadas

Ocultar palabras clave en mi
cuenta

Ocultar palabras clave en mi plan

Dalahras alairza = Imnlisie

Buscar palabras clave Revisar plan
Su producto o servicio
curso lenguaje de signos, juegos para sordos, audifonos widex, audifonos phonak, blog sordos Obtenerideas  Modificar busqueda

Promedio de busquedas mensuales de todas las ideas

1K-10K
Ideas para el grupo de anuncios Ideas para palabras clave Columnas ~ 3 Descargar Aadirlas todas (32)
Términos de busqueda P::i'xn;:ﬁie%gz Competencia Puja sugerida P;si;:._media inf,frrsc_ecﬂ;agfﬁigﬁ impresﬁ;ﬁ:tsadd; Afadir al
mensuales yemce anuncio plan
curso lenguaje de signos 100-1K Media 0,54 € - - =
juegos para sordos 100-1K Baja 225¢€ - - -
audifonos widex 100-1K Alta 0,57 € - - -
audifonos phonak 100-1K Media 074€ - - -
blog sordos 100-1K Baja 1,97 € - - =



ldeas para el grupo de anuncios

Terminos de busqueda

audifonos widex

curso lenguaje de signos

audifonos phonak

juegos para sordos

hlog sordos

Palabra clave |por relevancia)

curso de lenguaje de signos

curso lenguaje de signos online

juegos para ninos sordos

Estrategias SIEM
Andlisis palabras clave

curso lenguaje de signos, juegos para sordos, audifonos widex, audifonos, phonax, blog sordos

Ideas para palabras clave

Promedic de busquedas

mensuales
100-1K
100-1K
100-1K
100-1K
100-1K

Promedic de bisgquedas

mensuales

100-1K

100-1K

10-100

Competencia

Alta

Media

Media

Baja

Baja

Competencia

Media

Media

Baja

Puja sugerida

225€

197 €

Puja sugerida

0.72€

099 €

1.00€

todas (32)

Anadir al
plan

/

Anadir al
plan

Su plan

Fuja

0,50 €

Previsiones mensuales
(Palabras clave nuevas =)

1,17 K— 1,43 Kclics
501 € — 612 € Coste

Grupos de
anuncios: 1

i Mis Ideas De Palabras CI...




Estrategias SIEM
Andlisis palabras clave

Introducir presupuesto diario

Espana Todos los i Google Palabras clave negativas:

Grupo de anuncios Palabra clave Ubicacion: Provincia =

Previsiones mensuales Calidad:

Clics Todas las conv. Posic. media

o
o

m

,
o
M
o

o
"
m
=
[
5
m
o
o)
o
m

[

o
=1
"



Estrategias SIEM
Andlisis palabras clave

Espana Todos los idiomas Google Palsbras clave negativas:

Grupo de anuncios Palabra clave Dispositivo Ubicacion: Provincia «

Previsiones mensuales cCalidad: [l

Clics Impresiones Coste Todas las conv Posic. media
IRPAERFCT Gl 352 K - 43K 501 € — 612 €
@ Madrid, Comunidad de Madrid, Espana 20,7% (263,76)
“‘ @ Barcelona. Catalufia, Espaiia 12,5% (159,14)
‘ Valencia, Comunidad Valenciana, Espana 5.5% (70,13)
@ Sevilla, Andalucia, Espana 4,5% (57.94)
1.275.14 @ Murcia, Region de Murcia, Espaiia 3,8% (48,90)
Clics @ Vizcaya, Pais Vasco, Espaiia 3,7% (46,97}
@ Alicante, Comunidad Valenciana, Espana 3,2% (40,38)
@ Otras provincias 46,1% (587.,92)
Ubicacién Clics + Impr. Coste CTR CPC medio '::gfs
Madrid, Comunidad de Madrid, Espana 263,76 8.024 93 112,85 € 3,3% 0,43 € 2,70
Barcelona, Catalunia, Espana 159,14 4.507.15 68,88 € 3.5% 043 2,93
Valencia, Comunidad Valenciana, Espana 70,13 1.722,25 2937 € 4 1% 042 € 222

Sevilla, Andalucia, Espana 57,94 2.134.49 2462 € 2.7% 043 € 2,22



Palabra clave

audifonos phonak

audifonos widex

blog sordos

curso lenguaje de signos

juegos para sordos

Total

Estrategias SEM

Andlisis palabras clave

Grupo de anuncios

Mis Ideas De Palabras Clave

Mis Ideas De Palabras Clave

Mis Ideas De Palabras Clave

Mis Ideas De Palabras Clave

Mis Ideas De Palabras Clave

CPC max. Clics

73,62

187.26

0,00

1.03443

3,16

1.298,48

Impr.

2.116,16

4.021,63

0.00

32.722,67

238,18

39.098,64

Coste

2925 €

7226 €

0,00€

45366 €

1,03 €

556,20 €

CTR

3,5%

4.7%

3.2%

1.3%

3,3%

CPC medio

D40€

039€

D44 €

033€

043 €

Posic.
media

2,97

2,53

2,33

1.62

2,38



Estrategias SEM
Crear campana

v/ Red de busqueda de Google ~
v/ Incluir partners de blsqueda

Editar « Mas informacion « Estrategia de puja «

[Z] Busqueda con seleccion de Display
La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes

3 Dispositivos (7  Los anuncios se mostraran de manera predeterminada en todos los dispositivos aptos.
[E} Solo para la Red de Bisqueda

Busqueda de Google y socios de busqueda

[T Solo para la Red de Display

Red de Google de sitios web de socios SR e et . » =
Ubicaciones 7 ;A qué ubicaciones desea segmentar (o excluir) su campafia?

[ Shopping Todos los paises y teritorios
La mejor forma de crear anuncios de Shopping Espafia
m Video ® Quiero seleccionarlos yo mismo...

Anuncios de video en YouTube y en la web Segmentacion geografica Cobertura ? Eliminar todo

Espafia - pais 36.100.000 Quitar | Cercanas

ha una ubicacion para orientar o excluir | BUsqueda avanzada

ejemplo, un pais, una ciudad, una region o un codigo pestal

ﬂ TipO: Solo para la Red de Bl’lsqueda - Todas las funciones Estrategia de puja 7  Elija si desea configurar las pujas de sus anuncios

Manual: CPC manual ¥ Habilitar el CPC mejorado ?

Nombre de la campafia CampaRan®1

Usted decide el coste por clic (CPC)
maximo que desea utilizar con sus

Tipo 2 [ Solo para la Red de Bisqueda ) Estandar - Anuncios de texto orientados por palabra clave que se muestran en los resultados de anuncios.
bisqueda de Google 7
@ Todas las funciones - Todas las caracteristicas y opciones disponibles para la Red de Bisqueda y "
= Puja predeterminada 7 €

Esta puja se aplica al primer grupo de anuncios de esta campafia, que creara en el siguiente paso.

D gas de las aplicaci 6viles - Anuncios que invitan a las personas a descargar su
aplicacion ?
Interaccion con la aplicacion moévil - Anuncios que invitan a realizar acciones en su aplicacion

Presupuesto 7 ¢ al'dia

La inversion diaria real puede variar. |7

A ios dinami de bu da - Anuncios orientados a partir del contenido de su sitio web

Solo llamada - Anuncios que animan a los usuarios a llamar a su empresa. ?

Mas informacion sobre los tipos de campafia

AdWords ajusta automaticamente sus
pujas para maximizar las conversiones.




Estrategias SEM
Crear anuncios

Nombre del grupo de anuncios: Cursos Signos

Cree un anuncio
e Anuncio de texto Anuncio dinamico de blusqueda Interaccion con la aplicacion movil
URL final www.ejemplo.com/curso-lenguaje-signos-online
Titulo 1 7 Curso de Lenguaje de Signos
Titulo 2 ' 2 Meses y 100% online
Ruta 7 ejemplo.com/ Curso-Signos / Homologado
Descripcion Aprende el lenguaje de los signos. Hasta un 20% Dcto. Homologado.
iinformate yal

Vista previa 7 Movil | Ordenadores

Curso de Lenguaje de Signos - 2 Meses y 100%
online
ejemplo.com/Curso-Signos/Homologado

Aprende el lenguaje de los signos. Hasta un 20% Dcto.
Homologado. jInformate yal



Estrategias SEM
Palabras clave

Palabras clave

= Seleccione las palabras clave.

Su anuncio podra aparecer en Google cuando los usuarios realicen busquedas relacionadas con sus palabras
clave.

Consejos

Comience con entre 10 y 20 palabras clave.

Sea especifico: evite usar palabras clave con un solo término. Elija las frases que los clientes utilizarian
para buscar sus productos y servicios.

De forma predeterminada. las palabras clave son de concordancia amplia con respecto a las busquedas
para ayudarle a atraer a una amplia variedad de trafico relevante. Utilice tipos de concordancia para
cambiar esta opcion.

Obtenga mas informacion sobre como elegir palabras clave eficaces.

Introduzca una palabra clave por linea.
No hay palabras clave de muestra disponibles.




Estrategias SEM
Palabras Clave

Grupo de anuncios: Cursos Signos

do  Tipo: Estindar Ofertas de grupo de anuncios (CPC max.) 0,50 € Editar

Configuracion Anuncios Extensiones de anuncio Palabras clave Audiencias Dimensiones 4
Palabras clave Palabr,
Todas las palabras clave excepto las retiradas « Segmento « Filtro « Columnas « Iz L 3 Q
M Clics ~ vs Ninguno « Diariamente «
+ PALABRAS CLAVE Editar ~ Mas informacion Estrategia de puja « Automatizar «
@ Palabra clave Estado CPC max. Clics 3+ Impr.
™ +curso +lengua +signos HF 0
Puja 3 igma052€
™ +curso +lenguaje +signos \- Apta
™ +curso +lenguaje +signos +homologado \- Pordebs e la puja por'a =g
Py ada 3 3 pagna059 €
™ +curso +lengusje +signos +online - Apta 0
™ [curso de lengusje de signos] - Apta 0
Total: todas las palabras clave excepto las 0
retiradas

Total (todos los grupos de anuncios) 0



Estrategias SEM
Palabras Clave

Grupo de anuncios: Cursos Signos

do  Tipo: Estindar Ofertas de grupo de anuncios (CPC max.) 0,50 € Editar

Configuracion Anuncios Extensiones de anuncio Palabras clave Audiencias Dimensiones 4
Palabras clave Palabr,
Todas las palabras clave excepto las retiradas « Segmento « Filtro « Columnas « Iz L 3 Q
M Clics ~ vs Ninguno « Diariamente «
+ PALABRAS CLAVE Editar ~ Mas informacion Estrategia de puja « Automatizar «
@ Palabra clave Estado CPC max. Clics 3+ Impr.
™ +curso +lengua +signos HF 0
Puja 3 igma052€
™ +curso +lenguaje +signos \- Apta
™ +curso +lenguaje +signos +homologado \- Pordebs e la puja por'a =g
Py ada 3 3 pagna059 €
™ +curso +lengusje +signos +online - Apta 0
™ [curso de lengusje de signos] - Apta 0
Total: todas las palabras clave excepto las 0
retiradas

Total (todos los grupos de anuncios) 0



Ejercicio Creacion
de Campana

Establece un objetivo para tu campaiia
relacionada con tu Fundacién o Asociacion. Haz
un estudio de palabras clave y crea una campaiia
en la red de bidsqueda con un anuncio en Google
Adwords.



Estrategias SEM

Google

AdWords Express
WA

https://www.youtube.com/watch?v=MYOvTodcpuc



https://www.youtube.com/watch?v=MYOvT0dcpuc

Estrategias SIEM
Adwords Express Vs. Adwords

AdWords Express AdWords

Solo pagamos por cada clic Si Si
Gestion automatizada Si No
Solucién facil para empresas que no disponen de un sitio web Si No
Anuncios en la red de Busqueda de Google Si Si
Anuncios en otros sitios web relacionados Limitado (sclo en EE.UU.) Si
Anuncios para maviles Si Si
Otros formatos de anuncios avanzados (por ejemplo, en video) No Si
Capacidad para orientar los anuncios geograficamente Local (radio de 24 a 64 km) En cualquier ubicacion

Fuente: Google Adwords Express



Estrategias SEM
Google Adwords Express

Selecciona donde quieres mostrar el anuncio

Define tu producto o servicio

(3
Tamaiio de la audiencia potencial
o 6.432.480
:(En que idioma quieres anunciarte? 2Dénde quieres que se muestre tu anuncio? =
Espafiol =
“
@ Audifonos Para Sordos -
lca Torepeime El Viso
h 800+ la Mayor E = del Alcor
. Umbrety [ 5e20]
Muestra tu anuncio a las personas que busquen = = - e
80 oA (&‘ Alcald 48
i e : : =@ Y d E uadaira
audifonos para sordos D aparatos auditivos D audifonos precios - NY X S
Aznalcazar . oo ’;;E"l trado +*
D mejores audifonos D audifonos siemens D marcas de audifonos o e & e =

aparatos para sordos
U | onts [



Estrategias SEM
Google Adwords Express

Crea un anuncio

Escribe un anuncio que informe a los clientes de los productos y servicios que ofreces.

» ¢Necesitas mas ayuda? Echa un vistazo a algunos anuncios de ejemplo.

Titulo 1

Vista previa del anuncio en el ordenador
Titulo 2 Titulo 1 - Titulo 2

Descripcion

v

Descripcion
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TALLEDL 1.
Introduccion al
Marketing Digital




Prioridad
0. 2.

Review Google
& Assess Places

8.
Video &
YouTube 1.

Website &
Mobile

3.
Blogging

7.
Email
Newsletters
6.
Search

5.
Reputation
Management

Engine
Marketing



<Cual es la diferencia del
Inbound Marketing?

TRADICIONAL

) 4 @ C

Llamadas en frio

Emails masivos(SPAM)
Anuncios que interrumpen
Centrados en el Marketing

INBOUND

Contenido de Calidad
Atraccion
Centrado en el Cliente



metodologia Inbound

Atraer Convertir Cerrar Convencer

[Visitantes] [ Leads ] Clientes ] [Promotores

Contenido Landine P
anding Pages
Web Site (SEO) 5 ) 5 Mail Social Media
Call to actions y
Blog , CRM Interaccion
: : Formularios .
Social Media Workflow Mail
) Contactos .,

Mail Gestion de Leads Workflow

Palabras clave

Permite convertir a los en y luego
en de la marca




Inbound Marketing

La metodologia inbound es como un embudo

) o Crea contenido para tu blo optimizalo
Obtén Trafico para los motores de busqueda (SEO)y

promuevelo en redes sociales

Coloca llamdos a las accion (CT en tu s|t|o

web que IIeve a tus cllentes a tus de
jestin > con formularios. Las wsntas Ileneran eI
o lario para obtener lo que estas

ofremendo y se convertiran en un prospecto

Obtéen Prospectos

z Envia emails automatizados a tus prospectos para
Obten conducurlos alo Iargo del CIClO de compra Entrega a

Clientes tu equo de venta informacic¢
S para que puedan hacer ventas efectivas.

alza el éxito de tu campafna de marketing, y
determina qué areas funcionan y cuales deben ser
optimizadas en el futuro.

Analiza




Informacion General del
Drograma GCoogle Ads Crants

Queremos contribuir con tus esfuerzos para sensibilizar al publico respecto a tu causa y ayudarte a cambiar
el mundo. Google Ad Grants ofrece a las organizaciones sin animo de lucro $10,000 al mes en publicidad no
pecuniaria de AdWords para que promocionen su mision y aumenten la presencia de su organizacion en
las paginas de resultado de bisqueda de Google. Mediante Ad Grants, los beneficiarios pueden ampliar su

alcance, obtener mas visibilidad y captar voluntarios sin coste adicional.

El programa de Ad Grants te proporciona la
tecnologia de AdWords para que puedas crear
una estrategia de marketing personalizada

y ayudar a tu organizacion a conseguir sus
objetivos con las condiciones siguientes:

+ obtencion de $10,000 al mes,
equivalente a $329 al dia

* coste por clic maximo (CPC) de $2

* unicamente puede incluir campanas
segmentadas por palabra clave

* solo puede aparecer en las paginas de
resultados de busqueda de Google

» solo puede incluir anuncios de texto

vz

"Utilizamos Google Ad Grants para
llegar a nuevos mercados donde no
disponemos de una ubicacion fisica.
Gracias a AdWords, obtenemos

los clics y las impresiones que
necesitamos y se han registrado
1.200 estudiantes nuevos”.

- Michael Hubbard
Vicepresidente de marketing y finanzas,

Travel to Impact

California’s Lakes Await
www . gohousebosting. com' ~
Weekand Galaways To Long Stays

Away. Stant Planning Onkne Today

Paid Summer Internship:
" e oes. com'Summ
MG Your D,

“areer Apply
of @ Summar Inte: ]

Up Ondna Ne

June internshi/

vy traveltolmpar 34 ~
<ock intorn-.«® With NGOs in

Mauritiu., @l and Inda

Research Internships
W YL oGl v
10-week summer research expesier

gl 8 cancer research mslibula



Herramientas de GCoogle Ad
Crants (Adwords Express)

Una vez dispongas de una cuenta de AdWords Ad Grants, registrate en AdWords Express jempieza
a ahorrar un poco de tiempo! Como beneficiario, tienes la oportunidad de utilizar un formato de
publicidad simplificado que te permite administrar las campanas y optimizar su rendimiento. Solo
tienes que seleccionar tu audiencia, escribir tres lineas con informacion sobre tu organizacion sin
animo de lucro y establecer el presupuesto. El sistema de AdWords Express se encargara del resto.

Estas son algunas de las ventajas de usar
AdWords Express:

* creacion de anuncios sencilla y rapida
 administracion continua minima

* optimizacion del sistema automatica

« panel integral con métricas de rendimiento

« trafico adicional en el sitio

Para empezar, consulta las Preguntas frecuentes

y los paises disponibles

Hazlo como Plant With Purpose

Plant with Purpose se registré en AdWords
Express y le impresionaron inmediatamente )
sus resultados. Su campana consiguié un CTR A
de un 1,33%, un CPC inferior y una

posicion media superior a la de las campanas p L A N T WITH p U R D OS E

que estaban administrando de forma activa.



Taller 2
Introduccion a las
redes sociales




Filtra y selecciona fuentes de calidad por tematicas de tal forma que te
ayuden a mantenerte informado y a seleccionar contenidos de calidad para
su difusion.

La programacion de contenidos ahorra mucho tiempo, pero no podemos
olvidar la conversacion personal. Selecciona los mejores momentos para
programar tus contenidos en las distintas redes sociales.

En la creacion de redes sociales debemos prestar especial atencion a una
correcta configuracion de la privacidad, asi como a mantener un perfil
completo y actualizado, ademas de generar interaccion con las
comunidades online, sin olvidar la planificacion de las acciones y analisis de
resultados.



Taller 3.
Dedes Sociales Y
Deputacion Online
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Prepara un Plan Social Media como estrategia para crear e impulsar la
marca de tu organizacion.

Monitoriza de forma constante la marca, producto y servicios de tu
organizacion, tanto en medios propios como externos. Elabora un Plan de
Crisis de Reputacion Online y un protocolo de actuacion.

Haz crecer tu marca personal a traves de las redes sociales y los
contenidos. No solo se trata solo de presencia online, sino de aportar valor
y talento a tus interacciones en los medios sociales e impulsar tu
networking.
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Taller 4
Analitica web v
Ledes Sociales




Para realizar un seguimiento de las acciones utiliza:

* Filtros de Vistas para analizar una parte de los datos de tu sitio web.

« Segmentos por distintos criterios (fuentes de trafico, usuarios, campanas...).
 Paneles personalizados e informes.

 Buscador interno.

Cada accion debe estar asociado a un objetivo concreto. Utiliza una
conversion principal (macroconversion) y a partir de ésta establece
conversiones secundarias (microconversiones).



Recuerda al incluir las conversiones en un informe que, en el
cumplimiento de las mismas, pueden intervenir multiples canales, entre
ellos el canal Social Media. Establece un criterio se seguimiento de
conversiones que se adapte a la organizacion.

No debe haber mas de 10 KPIs en un cuadro de mando o dashboard. El
informe debe personalizarse segun el destinatario, tanto en la
seleccion de los indicadores como en el lenguaje utilizado para el analisis
y las recomendaciones.



Recomendaciones libros (ingles)

Actionable
Web Analytics

L L e 1)

Advanced
Web Metrics| — lesmi=s
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Recomendaciones libros (espanol)

ELARTE
OE medirR

MANUAL DE ANALITICA WEB

AAAAAAAAAAAAAA

.

Analitica Web 2.0

Analitica Web

para empresas
Arte, ingenio y anticipacsdn

Gemma Mufioz
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Para un buen desarrollo del SEO es imprescindible un estudio de palabras
clave previo que facilite la arquitectura de la informacion y la creacion
de contenidos. El SEO on page debe ir acompanado de una estrategia de
captacion de enlaces externos para incrementar la popularidad y la
autoridad del sitio web.

Un complemento ideal al posicionamiento SEO es la creacion de
campanas de enlaces patrocinados (especialmente para campanas de
temporada) en Google Adwords. Al igual que en SEO, una fase inicial se
realiza con un estudio de palabras claves, donde también se planifica el
precio. Para rentabilizar la campana es necesario una buena tasa de
conversion, un alto CTR y un excelente nivel de calidad.



Recomendaciones libros (espanol)

Clarke, A. (2016). SEO 2017: Learn search engine optimization
with smart internet marketing strategies. North Charleston
(Carolina del Sur): CreateSpace

Estrade, J.M; Jordan, D.; Hernandez, M.A.; (2012). Marketing
Digital: Marketing Movil, SEO y Analitica Web. Madrid: Anaya
Multimedia.

Macia, F. (2015). SEO técnicas avanzadas. Las claves para ser
los primeros. Madrid: Anaya Multimedia

*Mc Donald, J. (2016). SEO Fitness Workbook: 2017 Edition: The
Seven Steps to Search Engine Optimization Success on Google.
North Charleston (Carolina del Sur): CreateSpace

*Solis A. (2016). SEO. Las claves esenciales. Madrid: Anaya
Multimedia
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